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高付琴高付琴：：

传递传递““幸福幸福””
李镭李镭::

十年专注十年专注
今绽芬芳今绽芬芳

一台电脑、一张办公桌、一组沙发……没有壁画的点缀，没有吊灯的亮

饰，没错，这就是李镭的办公地。

10年来，她始终坚持该低调绝不高调，她说，工作就是要认真做事，无需

作秀。

30 岁时，进入房地产销售界，十年磨一剑，如今，40 岁的她靠着稳扎稳

打，已成为省城房地产界的女性新领袖。 实习生 吕艳萍 记者 丁林

“我是学外贸英语的，我的第一份工作

与房地产行业并无关系，而是在一家从事

进出口贸易的港资企业里做翻译工作。一

个很偶然的机会，我才进入了房地产行业

的。”忆起当初，李镭仍记忆犹新。

1997年，李镭开始进入房地产行业，当

初，她并不是在安徽置地，而是在另外一家

房地产企业。后来，在一位朋友的介绍下，

她来到安徽置地。“从2002年开始算，我来

到安徽置地，到今年已经十年了。”李镭的

入行经历，和很多人宏伟的职业规划相比，

显得“轻描淡写”。

追求另一种生活，以及机缘的偶然性，

并不影响她在这个领域踏踏实实、勤勤恳

恳地耕耘。

“最初来到置地，我是做客服工作

的，并没有想过要从事销售，因为当时销

售缺人手，公司征求我的意见，我抱着试

试看的态度，走上营销岗位，一做就到了

现在。”在安徽置地，李镭是实实在在从

基层一步步做起的，从最初从事客服，再

到置业顾问，一直到现在管理着客服、企

划、销售的营销总监工作，这么大的工作

量对于一位女性来说，实属不易。

“一不小心”踏上“销售之船”

谈到安徽置地，谈到自己在置地工作

的十年，李镭用“责任”、“专业”等词汇来

总结。“责任”之于企业、客户、员工都有不

同的含义。

“做有社会责任的房地产企业”一直

是安徽置地的目标，置地人也在这样的企

业文化熏陶下力行奉献、勤勉尽责。同

时，李镭认为“专业”体现在企业的品质与

品牌中，作为本土的房地产领袖企业，安

徽置地的员工也用自身的专业素质践行

着“让安徽人生活更美好”的企业理念。

风风雨雨的这些年，李镭对营销管理

也有自己独到的见解。“现在很多80后成

了销售团队的主力，90后也逐渐加入到营

销团队中来。年轻的一代在文化观念上与

60后、70后存在一定的差异。如何在工作

中，让不同年代的同事们能够在一个团队

里和谐共进，并不是一件容易的事。”

为此，她特别请教过营销方面的专家，

并在实践中努力探索。而安徽置地在团队

管理上注重以激励为主的手段，加强公司企

业文化、理念的熏陶和引导，使得刚走上社

会的年轻人能够尽快融入团队，求同存异，

共同打造一个有理想、有激情的营销团队。

十年专注 细心探索

在很多人看来，房地产是一个高压行

业，对于从事房地产行业的女性群体来说，

要承受比其他人更多的压力，付出的时间也

要更多。但对于李镭来说，她却有着自己的

看法：亲和力，让李镭在工作中更具优势。

拥有女性的温柔细心，又具有男性的稳

重大气，懂得平衡工作与生活，享受工作所

带来的喜悦，这就是李镭。

“每年的 5 月 18 日，是我们公司的司

庆。2012年是我来置地的第十年，公司在

周年庆典上将对工作十年以上的员工颁发

金奖章。到时候我应该也会得到一枚金奖

章。”李镭毫不掩饰自己对置地文化的尊重

与推崇，当然还有自己对这份荣誉的期待。

亲和力凸显工作优势

最喜欢的关于幸福的一句话是萧伯纳说的，人生最高幸福就是确认被爱的那

个瞬间。但当遇到这个女人，幸福又有了新的“注解”，她就是高付琴——安徽蓝海

不动产的总经理。

让所有的蓝海人一起富起来，让合肥人买好房，让蓝海成为合肥的一张“名

片”，高付琴的“幸福”期盼，已经不是仅仅停留在口中，而是被并排地印在名片背

后，发给所有需要的人。 实习生 施亚磊 记者 倪路/图 任金如/文

你压根想不到，这个脸上还写着“青

春”二字的女人，已经在房地产行业打拼

了十一年。“为什么会选择房地产行业？

为什么能坚持这么久？”面对着记者的提

问，高付琴一瞬间打开了“话匣子”：“喜欢

这个行业，真心地喜欢，觉得适合我。”

高付琴清楚地记得，2000 年 12 月 7

日，是进入这一行的第一天。

其实，1999年从师范学院毕业后，高

付琴就回到了家乡——合肥。也曾被分

配到合肥的某所实验学校工作，但当她报

到的第一天，就做了一个让任何人都想不

到的大胆举动——“炒校长鱿鱼”。“已经

呆了一上午，从一年级看到六年级，觉得

这工作不适合我，所以走人”，高付琴为当

时的自己“辩解”。

可年仅20岁的姑娘，当时又能做些什

么？高付琴开始人生的第一次创业——

在省直机关旁开小饭店。

“选择二手房行业做经纪人，完全是

一场误会。这么多年下来，团队意识、责任

感都是在这一行里培养出来的。”高付琴说。

幸福“偶遇”：误入房地产行业

幸福是什么？高付琴有着自己的定义。

2002年，在一个月内连签23单，创下11年来

无人能破的销售纪录，这就是她的幸福。

回忆当年的工作历程，高付琴还是百

感交集，面对才起步的二手房市场，面对

一些市民的怀疑和偏见，她的选择是积

极、积极、再积极。最忙碌的一天，是一天

连签下8单，高付琴回忆，那时的工作节奏

就是“签了就走”。哪怕是大年三十，她依

然奔忙在第一线。

几近百分百的签单率，就是如此堆砌

起来。而在高付琴看来，成功的关键就是

服务。“打一通电话，用三套房源，就能了解

客户的真实需求”，是她在那个年代炼就出

来的“绝活”。如此，虽然远离一线，但是高

付琴依然用这个原则要求着蓝海人。

幸福“纪录”：一个月签23单

“我未来的期盼是，让所有的蓝海人

都富起来，能有房有车；让合肥人都能买

好房，同时，让蓝海不动产能成为合肥的

一张地理名片”.当被问及未来的规划，号

称“在家就不工作，进办公室就不想回家”

的高付琴，说出了这样一套“理论”。

“刚中带柔，柔中有刚”，已经成了社

会对职业女性的需要。“但这不代表我在

家不是小女人哦”，侃侃而言，说了半天的

高付琴，终于露出了其娇憨的一面：“虽然

身体好，难得生病，但今天是病毒性感冒

的第三天，中午还没去吊水，说话嗓子疼，

不在状态。”

喜欢激情生活的她，也总是喜欢在忙

碌的工作中，挤出休闲的时光。看着办公

桌上5岁儿子漂亮的生活照，高付琴“献

宝”似地数出了一大堆兴趣爱好，爬山、羽

毛球、看电影……

不久的未来，高付琴还准备拍微电

影，准备开家女性咖啡馆，摆满上千种绿

色植物的那种。在她的心中，不仅仅是一

片“蓝海”，还有时刻在付出的幸福未来。

幸福“期盼”：让合肥人买好房


