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2012年的春节相对往年提前来临，给那些平时工作繁忙的

人群一个提前回家团圆的机会，这也使一年一度的春节礼品消

费高峰提前到来。笔者从长三角地区各大经销商及大卖场了解

到，今年保健品升温比去年提前20天，在所有的健康品当中，深

受中老年朋友喜爱的北大富硒康和具有调节血糖、血脂、血压功

能的雪源康销售异常火爆，成为今年春节礼品的主力军。

礼品市场各类保健品层出不穷，保健品市场的竞争也日益

激烈，保健品的消费也愈加理性，究竟是什么样的力量让北大富

硒康、雪源康如此热销，得以十多年如一日地受到商家信赖推

崇、扎根在消费者的心中呢？经过一番调查，笔者发现这与北大

富硒康、雪源康的良好功效、确切定位等各方面都息息相关。

龙年春来早

商家订货忙
由于今年春节来得较早，很多

消费者早早地就准备置办年货，这

也促进了各地商家积极备货，以满

足消费者龙年春节送礼的礼品需

求。从商家应对节日礼品市场的

态度和备货信心来看，中老年人的

健康长寿品北大富硒康和“三高”

人群健康礼品雪源康广受商家的

信赖和推崇。在华信药业宣城经

销商订货会上，华信药业系列产品

（富硒康+雪源康+硒维康+硒尔

康+华信补酒）订货量竟高达1000

万元，与去年同期相比增长了

35%。副食品经营部吴老板告诉

记者：“现在的人比较注重健康，以

前送礼送烟酒，近年来烟酒价格上

调，加上烟酒伤身，这种状况改变

了很多，我们这边春节送礼都是以

送保健品为主，虽然保健品品牌

多，但北大富硒康、雪源康一直备

受消费者青睐，很多消费者去我店

里，指明就要富硒康和雪源康，趁

着今天的订货会我就一次性订了

300多件，马上过年了，不囤点货怕

到时候卖断货。”

随着生活水平的不断提升，

人们对健康长寿品的需求也与日

俱增，一方面是自身需要，另一

方面是送礼需求。面对琳琅满目

的节日礼品，商家对礼品的备货

态度往往能够代表当地老百姓的

消费心声，对节日礼品的选择上

更为理性，北大富硒康、雪源康

受到商家的追捧，这与北大富硒

康、雪源康以高科技内涵和确切

疗效有着密切的关系。在浙江湖

州安吉的经销商订货会上，张老

板告诉笔者：“节日礼品，安全

第一，富硒康和雪源康一直是走

亲访友的必备礼品，都是十多年

的老品牌，质量过硬不贬值，消

费者买得放心，我们卖得也有信

心。”不仅如此，笔者还了解

到，还有很多的商家还将店里的

北大富硒康、雪源康搬上了自己

的节目礼单。“每年过年过节

呢，富硒康雪源康卖得都挺好

的，我自己逢年过节，也给自己

的公公婆婆，还有我自己爸爸妈

妈都送北大富硒康和雪源康。我

母亲一年四季都在吃北大富硒

康，今年 88 岁了，身体硬朗得

很。”老板娘冯女士如是说。

店庆促销

提前引爆龙年春节礼品市场
节日期间，也是众多商家举办

店庆活动的云集时期，一个产品在

店庆期间的热卖程度往往决定了

一个品牌在这个区域的影响力。

春节前夕，浙江嘉兴桐乡东兴商厦

“十五周年店庆”如火如荼地举行，

而它又一年火爆的销售再现了深

受中老年人喜爱的北大富硒康和

具有调节血糖、血脂、血压功能的

雪源康等华信药业系列产品在功

能型保健品市场的领先地位。在

桐乡东兴商厦4天的店庆期间，华

信药业系列产品（富硒康+雪源康+

硒维康+硒尔康+华信补酒）销售高

达260多万元，与去年同期相比增

长了28%。其中，北大富硒康继续

蝉联功能型保健品销量冠军，雪源

康紧随其后，位居功能型保健品销

售亚军。在川流不息的购买人群

中，笔者发现很多消费者都是几盒

甚至几十盒的购买富硒康。看到如

此火爆的销售场面，让笔者惊诧不

已，从随机采访的李先生口中，也许

能够感受到华信系列产品的旺销原

因所在。“父母健康长寿就是子女最

大的幸福。我们这里的人就认可富

硒康。我父母服用富硒康有十多年

了，体质好、睡眠好、感冒少、不显

老，我感觉这富硒康就是父母健康

的好伴侣。趁这次店庆，再给他们

多买点。”李先生如是说。

随着龙年新春的临近，众多商

家卖场促销力度加大，花样百出

的促销形式为春节礼品市场推波

助澜，提前引爆龙年春节礼品市

场。在浙江嘉兴戴梦得和海宁华

联返利促销活动期间，北大富硒

康和雪源康联袂增长、业绩不俗，

引领功能型保健品市场持续走

高。记者在促销现场看到，华信

药业推出的支装雪源康，因服用、

携带方便深受中青年朋友的喜

爱，这让雪源康销售如虎添翼，再

创新高。消费者王先生对此深有

体会，“我的父亲有‘三高’，服用

雪源康9年多，血糖、血脂、血压一

直很稳定。我是在一次体检中查

出血糖高的，父亲让我也服用，自

从喝了雪源康后，我的血糖也降

下来了。这次雪源康老包装和新

支装我都分别买了几盒，我们父

子一起服用。”

与此同时，在湖州浙北超

市、无锡家乐福、芜湖世纪联

华、合肥家乐福……在长三角地

区2000多家零售网点，北大富硒

康、雪源康的销售都风起云动、

捷报频传，提前引爆了2012年春

节礼品市场。

服务升级

引发忠实消费者抢购热潮
在今年的春节期间，华信药业

似乎对今年的销售高峰提前到来

早有预料，在商家热销的同时，华

信药业华东地区近四十家客服中

心——“硒博士·富硒康店”也携

手联动，将这一服务于华信忠实

消费者的健康交流平台再度升

级，不仅加大了节日期间的对忠

实消费者的回报力度，更对忠实

消费者进行“一对一”的亲情服

务，免费检测血糖、血压、送货上

门等系列活动深入人心。

记者在硒博士常州店看到，在

“迎新春”大回馈活动开展当天，就

吸引了众多老客户的抢购，短短的

几个小时就喜获北大富硒康700

盒、雪源康550盒的销售佳绩，很多

忠实消费者都成箱论件地购买。

一次性购买了五箱北大富硒康的

杨阿姨告诉笔者：“富硒康是17年

的老品牌了，富含有机硒、18种氨

基酸、多种维生素，营养全面又丰

富，我和老伴都在长期服用富硒

康，算算有十多年了吧，这次回馈

力度大，当然多买点。”

在嘉兴、宣城等地的硒博士

店，还特地为忠实消费者精心组

织了新春答谢会，与其说是忠实

消费者答谢会，可活动现场比订

货会还热闹，大部分消费者就是

特地赶来购买北大富硒康和雪源

康的。刚刚走上工作岗位的钱小

姐说：“爷爷奶奶的富硒康以前都

是爸爸妈妈买的，有十多年了，平

常吃饭香、不感冒、身体棒。现在

我也赚钱了，该让爸爸妈妈也好

好享享清福，传承他们的孝心，我

当然给他们买富硒康了。”

在硒博士宜兴店，在忠实消费

者的带动下，还吸引了很多新消

费人群的加入，不仅为富硒康、雪

源康的销售冲高奠定了坚实基

础，也为华信系列产品如硒尔康、

硒维康、华信补酒等带来了良好

的销售势头。“这么多年我妈照顾

我爸太辛苦了，这几年在买富硒

康给她喝，效果很不错。雪源康

跟富硒康是一家的，对三高人群

很有疗效，所以想买些给老爸。

一人一样，全家健康，谁都不落

下。”患有“三高”的刘老先生的一

儿一女这次抢购了不少华信产

品，“专病专治，那种说自己什么

都能治、吃了就年轻的保健品一

听就不靠谱。华信品牌，我们信

赖，富硒康提高免疫、雪源康缓解

三高、硒维康调理肠胃、华信补酒

补足精气神，组合搭配或者按需

求送礼，效果特别好！”

17年畅销不衰，北大富硒康造

就了一个又一个销售奇迹；10年迅

速发展，雪源康成为“三高”人群领

军品牌。北大富硒康、雪源康之所

以能够热销长三角，引领保健品市

场走向再次冲高，这是源于消费者

的长期信赖、商家的由衷认同还是

产品自身确切的功效与内涵？笔

者认为，产品的确切功效内涵、商

家的信任推崇、消费者的认可青

睐，三者必备，缺一不可，这才是北

大富硒康、雪源康在龙年春节礼品

市场销售火爆的根本所在。

热销长三角龙年健康礼品大幕拉开
——北大富硒康、雪源康热销透析


