
2011年12月23日 星期五 编辑 殷江霞 组版 崔琛 校对夏君A14 家居 JIA JU

2 01 1

中
国
（
安
徽
）
星
光
大
道
家
居
行
业

获
奖
人
物
感
言

2011年经历了房产调控、原料上涨，整个行业都面临严

峻的形势，但家居行业对今年的形势是有所准备的，很多企

业通过转变经营思路、增强内部活力、开展在调控下的各种

营销方法，取得了不错的成绩。

展望 2012 年，将是大有希望的一年。2012 年对房产调

控将不放松，以促使房价的理性回归，房产市场的健康发展

对家居行业将是利好。合肥明年将有6万套商品房面市，加

上5～8万套的存量房，还包括2万套二手房，老旧房改造等

等，刚需将刺激家居业发展。城市体量在增大，新的需求在

增加，经过2011 年的历练，家居业已经有充分的思想准备，

关键是如何去运作。
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回顾2011年，实际上是个洗牌过程，家居行业的整体发

展趋势呈现出：上半年形势较好，下半年受房产调控限购限

贷政策影响出现整体困境。在房产调控的政策大环境下，

市场需求人群的观望情绪在加重；商家营销活动的减少、促

销力度的削弱，这些都影响了2011年家居行业的走势。

展望2012年，我们认为，高端和低端的商品，未来不会出

现什么问题，因为这部分商品有市场。而“扎堆”的中间段市

场，竞争将会异常激烈，明年会被挤出去一部分。同时，目前

整个合肥大气候环境下楼市不景气，2012年的房源70%~80%

都是精装修，加上房屋租金上涨、市场拓展困难加剧、商家投

资更加谨慎等因素，这些都将加剧2012年的严峻市场形势。

整体的量，导致合肥整个建材市场也肯定会减少。
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“一直以来，市场星报关注对家居建材市场的报道，是家

居企业的加油站和助力器，推动了家居行业的规范和发展。”

大国地板董事长肖大启说，荣誉是动力，更是压力，2011年，

因上游产业房地产市场的调控加剧，再加上之前的经济危机，

对家居企业来说，环境比较恶劣。“2011年，大国地板画了一

个圆满的句号，是有成绩的一年。2012年，压力依然存在，但

是大国地板要大发展大提高，按照1、3、5、7、9的思路努力做

事业。”肖大启强调，企业的竞争最终是人才的竞争，大国会一

如既往地把人才的发展和个人收入放在第一位，“具体来说就

是，巩固提高、发展壮大一个大国集团；培养稳定有序的3000

名员工队伍，中层干部年薪达30万；年销售50亿；利税7个

亿；由目前的4个公司打造成9个公司。”
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2010年3月，作为首家品牌家居连锁企业，居然之家位于

滨湖新城的合肥店开业，“两年来，居然之家合肥店取得持续良

好的发展，奠定了良好的口碑。”居然之家合肥总经理班丽东

说，荣誉属于全体居然之家员工，也是广大消费者对居然之家

品牌的认可，正因为这样，2011年，在房地产业加大调控、经济

危机的背景下，居然之家合肥店的销售呈现大幅度增长，达到

40%的提升。作为一家全国性的大型家居连锁企业，居然之家

进驻合肥时间最短，但是扩张的步伐最快，居然之家环宇店于

今年的11月26日正式开门纳客。“2012年，调控或将继续，压力

依然存在，但是我们坚信，有不断扩大企业的影响力和品牌号

召力，有更加成熟稳定的员工队伍，居然之家会做出更好的成

绩，向合肥市民交出漂亮的答卷。”班丽东自信满满。
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“市场星报是省城的一家优质媒体，给我们家居行业提

供了良好的传播平台。”国帮集团副总裁徐永林说。

“国邦集团审时度势，在坚强中向前推进。”徐永林回顾

即将过去的一年，大气恢弘，“国邦旗下家居卖场的业务模

块发展迅速，合肥的三大卖场占据合肥半壁江山，本着‘为

商家抓订单，为消费者服务’的原则，为消费者提供最佳购

物场所，为商家提供更加优质的发展平台。”

展望2012年，徐永林说，对于国邦集团，2011年是奋斗拼

搏的一年，2012年则是卓越提升的一年，国邦在继承优质品质

的同时，积极在卖场管理、商家服务、整合营销等方面再续辉

煌。“国邦使命在身，国邦重任在肩，没有什么能阻挡，国邦对成

功的向往。”霸气与自信同在，2012年，我们相信国邦的力量。
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感谢《市场星报》能给我这样一份重量级的奖项，这份

奖项不仅仅是对于我个人的鼓励，更是广大消费者对红星

美凯龙品牌的高度认可。

红星美凯龙进入安徽市场已经快5年时间了，红星美凯

龙已经成为中高档家居卖场的代名词之一。

随着安徽经济的高速发展，红星美凯龙未来在安徽的

拓展速度还会加快，将会有更多的红星美凯龙连锁商场出

现在大家身边。我们希望，通过红星美凯龙持续不断的努

力，能为更多的家庭带来优质家居产品和服务，为行业发展

贡献出我们的力量。
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2011年是非常特殊的一年。随着房地产调控政策的出

台，下游行业家装业反应敏锐，家装行业经受着巨大冲击与

艰难挑战。市场大浪淘沙，只要具备雄厚的设计力量、精良

的施工工艺、完善的售后服务和诚信经营的态度，自然会让

市场创造出新的奇迹。

经过团队的拼搏，华然的最新业绩统计全面飘红，到11

月底，2011年各项业绩目标均已提前完成，并比上年有大幅

上涨，在低迷的市场中突出重围，逆势而上，华然装饰创造

出新的奇迹，并成为安徽装饰业的一面鲜艳旗帜。

2012年的挑战仍将非常艰巨，华然装饰期待和《市场星

报》一起携手并进，共创辉煌！
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2011 年的市场形势急剧变化，给家居行业带来了巨大

的机遇与挑战，而作为行业龙头老大的山水空间装饰，已经

提早做好应对准备：2009 年，我提出“1+N”家居运营模式，

被确认是颠覆传统家居模式的革命性运营模式。2010 年，

在山水人的努力下，山水家居情景馆完美呈现，将1+N模式

从理论落实到实践。

山水家居情景馆运用“1+N”模式倾力打造了专业主题型

家居情景馆，其规模在华东地区乃至全国都是屈指可数的。

多年的坚持和锤炼，创新与领先——山水空间装饰自

始至终地伴随着中国家居行业的发展，见证中国家居行业

的每一次深刻变革！
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作为中国橱柜业的著名品牌，志邦始终

以“客户为中心，满足客户需求，超越客户期

望，增强客户满意度”为最大的追求。

作为安徽本土的家居建材品牌，志邦的每

一步发展，都离不开安徽广大消费者和媒体的

关心和支持，我们由衷地感谢安徽广大消费者

给予志邦产品的信赖和支持，让志邦荣获此次

家居行业“十大领军人物”的荣誉称号。

未来的日子里，我们将更加努力。

志邦厨柜合肥分公司总经理 孙玲玲

本版稿件由记者殷江霞、邹传科采写

2011年，对家居行业来说是很曲折的一年，上游产业房地

产市场的调控不断加剧，行业成本增加，同时行业品牌和外来

资本不断进驻，整个家居行业都在经受着考验，国邦集团发挥

了应有的作用，不仅合肥的三大卖场：红旗店、青阳路店及望湖

店表现抢眼，销售量大幅攀升，更为重要的是国邦集团致力于

打造家居行业的规则和秩序，通过国邦人自身的努力，借力于

行业所有建材厂商、广大消费者以及媒体的支持，取得了很大

的突破。

即将到来的 2012 年，国邦人将继续秉承“创造名牌市

场，成为市场名牌”的坚定信念，矢志不渝，以创新求发展。
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合肥瑶海家具世界批发大市场致力于打造家居市场的

平价超市。2 合肥瑶海家具世界批发大市场的经营面积有

了大幅度的增加，从2007 年的3 万㎡发展到如今的7 万㎡，

销售规模有了大幅度的提升，卖场的环境得到明显的改观，

销售产品的质量和档次同样大幅提高。

2012年，我们将加倍努力，巩固管理，更好地做好营销，加强

售后跟踪服务，进一步提高消费者的满意度和卖场的影响力。

同时，继续开展向地市二级市场扩张的步伐，目前，在芜湖皖江

开发区的首期3万㎡的卖场正在进行前期招商筹备。在枞阳以

及淮南等地的项目也正处于考察调研中。
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