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汽车·资讯 D8办最有价值的都市报

10月份，帝豪EC8系BMBS版相继在

广州、天津、广西等地区举行爆胎测试

演示活动。帝豪 EC8 BMBS 让各地观众

得以亲眼见证吉利的技术实力，切身感

受它带来的安全风范，成功的爆胎演示

和安全技术赢得了现场所有人的掌声

和欢呼。

吉利全球首创的BMBS爆胎监测与

安 全 控 制 系 统（Blow-out Monitoring

and Brake System），是一项拥有自主知

识产权并获得国家发明专利的主动安全

技术。

该系统在内部技术处理方面具有三

大优点：1.具有3倍于常规胎压监测系统

的接收效率；2.制动控制部分为双路冗余

驱动，软硬件结合实时对制动设备状态

进行监测；3.内部的黑匣子也将适时对胎

压与爆胎的数据进行有效的分析处理，

确保爆胎时车辆和人员安全。

吉利汽车与大地保险公司合作，特

别为搭载BMBS系统的车型定制专项爆

胎伤亡险。协议规定凡购买吉利旗下任

何一款搭载BMBS系统的车型，在保险期

限内，如果BMBS系统存在缺陷导致汽车

爆胎，中国大地保险公司将按合同约定

赔偿，最高保额为每人30万元，每车150

万元，保险责任期为二年。

帝豪 EC8 BMBS 版车型的上市将成

为这款自主中级车的最大卖点，相信过

硬的产品品质和安全性能一定会获得消

费者的信赖。

汇英行

11月 23日，长安汽车股份有限公司

副总裁龚兵先生在长安轿车销售事业部

副总经理孙长松先生的陪同下，来到长

安轿车安徽总代理——大步车业包河4S

店，对大步车业包河4S店的销售和售后

日常工作进行了走访和指导。龚总此行

目的的重点是对长安轿车在安徽市场的

销售工作进行深入了解，切实为长安轿

车在安徽市场的销售和售后工作良好运

营作好保驾护航工作。

会上，龚总对长安轿车安徽市场目

前的销售情况做了总结，并勉励在场经

销商积极做透市场，渗入二三线城市和

农村，挖掘每一个有刚性需求的购车用

户，提前完成下半年的销售目标，再创长

安新奇迹。

同时，龚总还与各位经销商提前分

享了长安轿车 2012 年战略计划，透露

2012年长安轿车会有五款新车型上市，

届时长安轿车车型将覆盖高、中、低、SUV

汽车市场，寄期望于安徽全省各经销商

做好迎接五款车型上市的准备。 大步

实力见证 帝豪EC8 BMBS
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长安汽车高层领导
亲临大步车业

瑞风在高级商务会议上作为接待用

车，可算是车界冠军。11月8日开始，“第

七届中国国际徽商大会暨第十一届中国

（合肥）自主创新要素对接会”在合肥隆

重开幕。瑞风Ⅱ代新品和畅荣膺大会贵

宾唯一指定用车，为参加大会的3000多

名境内外嘉宾和客商提供全程的会务接

待服务。

作为高级会议接待用车，瑞风近期消

息不断。9月起，第八届国际金融论坛、第

20届金鸡百花电影节、“经营之神”稻盛和

夫中国行指定用车都选用了瑞风。迄今

为止，进入市场10来年的瑞风，已经记不

清大大小小的类似接待用车次数。

近10年可圈可点的接待用车记录：

2004 年与 2006 年两届 APEC 会议、2005

年博鳌论坛、2005年欧亚经济论坛、2006

年中国经济高峰会、2006年科博会、2009

年国庆阅兵保障、2010年亚姐颁奖典礼，

2010年金鸡百花奖，,2010年安徽省两会，

2010年徽商奥斯卡年度盛典……

在这个冠军光环的背后，瑞风的市

场业绩也可圈可点。瑞风是中国商务

MPV的冠军车型。据中国汽车工业协会

统计，2010年，销量排名前五位的MPV品

牌依次为：瑞风、别克GL8、森雅、奥德赛

和普利马，占MPV销售总量的54%。经

过十年的发展，瑞风已经发展成为商务

接待用车的第一品牌。

今年上半年，在瑞风带领下，江淮汽

车MPV类产品6月份完成销售7657辆，

上半年累计销售51901辆，再度夺得MPV

月度和半年度销量冠军。

本次作为接待用车的瑞风和畅，是

今年上海国际车展展览上市的产品。瑞

风Ⅱ代新品和畅作为全新高端公务

MPV，是瑞风家族的高端车型，在“MPV

制造专家”品质保证下，瑞风II代新品和

畅实现了自主高端MPV在外形、空间、操

控性与舒适性的全面超越，以“流”畅外

观、“宽”畅空间、“酣”畅动力、“顺”畅操

控、“舒”畅体验，建立起高端MPV价值新

基准。

和畅的外观，体现出了简洁、时尚、

大气的特点。而轴距加长后，其空间、舒

适性方面大大得到了提升。

为什么能在10年的发展积淀成商务

车第一品牌呢？一是精准的定位。和其

他品牌比起来，其价格能被更广大的企

业接受，而功能性方面，经过 10 年的积

淀，已经在满足商务公务设计方面非常

成熟。而在品质方面，已经经受住了10

年的市场考验。 小同

瑞风和畅十年
成就高端会议接待冠军车


