
光棍节汽车也玩五折秒杀
网购模式尚未成熟，多数买家不选择网上购车

汽车网购早已不是新鲜话题，但11月

11日的光棍节淘宝商城推出的汽车网购狂

欢节，却以五折的优惠亮点吸引了不少消

费者的目光。光棍节成了大家都知道的购

物狂欢节，而汽车整车销售参与狂欢节仍

不多见，记者对此进行了调查。

商家：五折秒杀流程较复杂、多限制

点开淘宝商城双11购物狂欢节汽车

分会场的网页，“50%OFF 新车五折秒 用

品五折起 全场包邮”的宣传口号，着实让

不少买家眼前一亮。但究竟是否是真正

意义上的五折，记者将购买流程和注意事

项仔细研究了一番。

虽然买家拍下看中车型并支付4999

元定金后24小时内选择确认收货，3日内

带着卖家的确认短信和身份证到4S店办

理相关购车手续即可。但是记者在淘宝

商城该品牌页面的注意事项上看到，对于

抢购，卖家设置了诸多限制：买家的淘宝

ID号需要通过品牌官方认证，普通淘宝ID

号无法进入抢购页面；买家进入选购页面

后需回答品牌相关问题才能进行抢购；首

日活动成功交付4999元定金后需要在5

分钟内将五折车款一次性支付。

经销商：看好汽车网购这样的销售平台

据了解，11月 11日汽车5折秒杀区分

别在当天的0~11点、11点 11分、13~18点与

19~23点四个时段有秒杀活动。记者随机

选择0~11点的时段点开，看到全球鹰官方

旗舰店旗下的全球鹰蓝白熊猫 1.3L无敌

型参与秒杀活动。

在商品简介中，详细介绍了该车型参

与活动的全国各地的经销商。据安徽金杰

汽车销售服务有限公司市场部晏经理介

绍，“确实有这样的光棍节活动，14日上午

还有客户到店进行咨询，想要提车。”金杰

4S店此前也参与过厂商的网购活动，熊猫

车型的客户人群主要集中在年轻人中间，

因此网购活动也有一定成效。“目前这样的

汽车网购、团购是提供给客户选择的一个

平台，虽然目前的效果并不是特别明显，但

是未来也是一个发展趋势。”晏经理表示。

消费者：大多数表示不会选择网购

“五折的汽车，还是很动心的，特别

是在人民币贬值的情况下，但是我很担

心车子的质量是不是和别人正价的一模

一样，如果不是瑕疵问题，会那么便宜

吗？”私家车主邵女士告诉记者，“我虽然

会开车，但是不懂车，不敢下手。还有售

后，如果当天那么多人下单，到底什么时

候能够提车呢？”

更多的消费者仍是选择到店看车、选

车。尽管像五折这样的巨幅优惠，在实体

店里几乎是不可能享受到。但面对这么

诱惑的优惠，大多数消费者仍是持观望的

态度。私家车主宋先生表示：“我网购的

习惯一般是买买书籍、不是特别贵的数码

类产品，我妻子可能会买买衣服、鞋、包，

但是像汽车这样的奢侈品或者高额消费

品，我可能会先从网上获取信息，但最终

还是去4S店卖车。”

但目前汽车网上销售模式仍在摸索阶

段，如何规范行业各项运营流程，如何解决

售后服务问题，消费者权益如何保障都是商

家网售汽车的“必修课程”，只有这样网购汽

车才有更大的空间可以开发。记者董方

赛事路漫漫
陆风“百冠”路上的追求

10月 28日，2011年浙江武义全国

汽车场地越野锦标赛落幕，陆风车队

再获柴油组厂商杯冠军。笔者将带您

走近陆风车队，走近陆风车队队长中

国著名赛车手何伟，听他介绍陆风百

冠路上鲜为人知的故事。

据何伟介绍，厂商杯项目对参赛

车辆的改装要求极为严格。目前，在

国内场地赛及拉力赛柴油组车队中，

陆风是唯一坚持以量产车型参赛的厂

家。与其他参赛的汽车厂商不同，陆

风汽车参加国内越野赛事的比赛车辆

只根据竞技比赛要求加装了部分防滚

架等安全装备，其余如发动机、变速

箱、车架等主要部件都没做改动，最大

限度保持了量产车型原貌。十年来，

陆风一直坚持以国产量产车参赛，对

决合资、进口品牌改装车，而且屡屡过

关斩将，大获全胜。

据了解，陆风汽车从2002年参加

首届全国汽车场地越野锦标赛开始，

就确立了以量产车参加越野赛事这种

最为严苛的方式验证产品品质的理

念，目的就是为了让产品在环境严苛

的赛场上接受检验，以便不断改进、提

升，为市场提供更优良的车型。让我

们祝福并期待陆风在市场上亦能步步

攀高，成就赛场、市场的双赢。随着中国经济的发展，收入增加，更

大的富裕族群愿意为购车承担更高支出，

他们追求高端，需要一辆能够诠释和谐与

奢华的中级新标杆，于是被业界称为“小

辉腾”的全新一代帕萨特即刻应运而生。

全新一代帕萨特深刻洞察消费者的心境，

完美大气的车身比例令人折服，整车大气

内敛，精致典雅，作为上海大众一款崭新

的品牌旗舰，再次定义“卓越”。

全新一代帕萨特的前脸设计，集简

约、纯粹、大气之大成。车身侧线条极为

修长，从前大灯延伸到尾灯的大气强健车

侧肌力线营造出视觉上的奢华体验。整

车设计融合了东方与西方审美之大成，俊

雅、大气、简约、纯粹、精致，内敛、高贵，将

全新一代帕萨特的和谐与奢华表现得淋

漓尽致。

全新一代帕萨特历经四十个寒暑的

发展更迭而魅力历久弥新，必将再次成为

中国人心目中的高级轿车“价值典范”。

全新一代帕萨特，正向我们诠释一种品

位——东西美学，从未如此和谐一体；奢

华体验，从未如此细致入微。

安徽销售

全新一代帕萨特诠释和谐与奢华
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