
10月 18日，是北京现代成立第九个

年头。9月份第八代索纳塔月销量突破

一万辆大关，顺利进入中高端“新主流”

市场。北京现代七年时间晋升国内车企

四强，不足九年时间突破300万销量，赢

得业界对“现代速度”的惊叹。第八代索

纳塔推出的5年10万公里整车保修、“全

年24小时道路救援服务”两项重量级服

务举措，冲击了市场服务标准，目的是将

北京现代品牌打上“品质、尊享”的烙印。

站在第八代索纳塔的节点上，北京

现代身后的“现代速度”、“现代品质”已

然成为过去的辉煌。以品牌影响力和客

户满意度为核心的二次飞跃从加大在主

流汽车市场的话语权开始。“2010年北京

现代中高级车的比例是26％，今年到目

前为止是36％左右，而未来我们的目标

是要达到50％。”北京现代常务副总理李

峰明确表达北京现代突击中高级车这一

新主流市场的“野心”。

北京现代正成为中国汽车市场“新

主流”，值得广大自主品牌借鉴。 伟光

自2008年推出五星安全精品小车熊

猫之后，把小车做精成为全球鹰品牌的使

命。此次推出的1.5L GX2自动挡车型，从

零部件采购到整车制造工艺，与出口台湾

的GX2完全同技术供应，确保了GX2在同

级别车型中的不俗做工。

相比同级1.0L，1.3L小排量发动机的车

型，1.5L动力的GX2在最大功率和最大扭

矩都胜出一筹，使得GX2在爬坡和动力输

出方面更加强劲。也就是说，同样是

1000kg左右的重量，GX2就像一个阳光健

硕的大男孩，蕴含强劲的爆发力，不仅使

GX2具备野性美感，跑动也更具力量感，

真正做到穿梭自如。

作为一款A00级小车，匹配相对较大

排量的发动机，发动机做功更加顺畅，充

分利用输出的每一滴燃油，据测算，GX2

自动挡车型百公里最低油耗仅6.1L，相比

同排量车型，更为省油。

GX2自动挡省油、造型独特，满足消

费者对小车日益增长的要求，显示全球鹰

打造精品小车的决心与信心。 安徽金杰

现代由索纳塔推向主流

全球鹰GX2推出1.5L自动挡车型

11月8日，由合肥盈丰推荐的选

手方平先生凭借百公里 4.3126L 的

成绩，摘得“能驱能省，克油克金，瑞

虎 1.6DVVT 节油挑战赛”全国总决

赛亚军头衔，并获得节油赛大奖金

虎挂件一座。图中右二为亚军得主

方平先生。 合肥盈丰
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