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家电代言星光灿烂

今年9月14日，海信电视在北京召开

新闻发布会。高圆圆作为海信电视新一

季的代言人也来到了发布会现场，与到场

嘉宾一起分享她使用海信电视后的感触。

高圆圆在现场分享与海信的“情缘”

时提到，此次代言海信觉得是一种默

契。海信作为一个国产电视的知名品

牌，早就以其过硬的品质打动了高圆

圆，此次双方合作更是显得非常自然。

用高圆圆的话说就是：“海信电视来找

我谈这个代言的时候觉得特别默契，因

为我自己也在用，很信任这个品牌，代

言 它 也 很 放 心 ，都 不 用 再 去 特 别 试

用”。海信与高圆圆的合作也将会为海

信智能电视带来新的品牌力量。海信电

器总经理刘洪新表示，此举是希望借助

代言人的名人效应，将年轻消费者重新

拉回电视机前。

海信电视：让梦想照进现实

代言人：高圆圆

关键词：新电视，新生活

2010 年 1 月 24 日，苏宁正式起用

国内一线明星黄晓明和新星王珞丹作

为新形象代言人。他们作为苏宁电器

升级版的形象代言人，传达苏宁“为幸

福做点什么”的品牌诉求，全面诠释苏

宁电器的企业文化和服务，充分展现

苏宁专业时尚的品牌内涵，进一步提

高苏宁电器的品牌亲和力。

苏宁电器总裁孙为民表示，两位

明星既有时尚活力也不缺亲和力，比

较符合苏宁打造幸福家庭的诉求，所

以选择了“明丹”组合作为升级版代言

人。作为国内最早起用形象代言人的

零售企业，苏宁电器此举

将使其品牌差异化战略得

到更深入的推进。请明星代

言还将使苏宁公众化企业的性

质更加明显，彼此一举一动一言

一行都将在企业与明星代言人之间

产生影响，因此，使用明星代言人也将

使苏宁更加踏实地做好自身的服

务，更大程度地满足消费者的各种

需求。苏宁在 2007 年开始实施明

星代言人品牌策略，选择了潘玮柏、孙

俪作为形象代言人，使苏宁的品牌走

向年轻、时尚化。

苏宁电器：为幸福做点什么

代言人：黄晓明、王珞丹

关键词：幸福快乐

奥克斯：大品牌玩转真功夫

代言人：李连杰

关键词：积极健康

近年来，家电领域找明星作为代言人已经是屡见不鲜的事。一方面，产品

品牌的输出可以借助明星提升亲和力；另一方面，可以传递出更直观的内涵。

同时，可以看出家电竞争非常的残酷，家电市场也是那么的成熟，各个营销手段

都用上了。
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去年8月初国际功夫巨星李连杰

已低调与空调巨头奥克斯签署了一份

为期两年的合作协议，两年内将由李

连杰出任奥克斯空调的品牌代言人，为

奥克斯的品牌传播、产品推广、市场拓

展、消费者需求把握等展开全面助力。

奥克斯方面还表示，选择李连杰，

希望通过其多年来所塑造的积极健康

的社会形象，以及国际影响力，实现奥

克斯品牌影响力的再次提升。更为重

要的是，李连杰身体力行，通过壹基金

构建了系统性的慈善关爱计划，这与

奥克斯团发展多年来一直倡导的回报

社会、关爱大众、健康全球的理念相当

吻合。


