
“创维推出云电视这款新产品，
仅仅是开启，是一个新起点，对于整
个行业相当于领航者的位置。”何总
认为，在云电视推出后，从行业较高
的关注度来说，云电视将成为电视
行业发展的一个新方向，并且未来
云电视仍将有更多的更新与进步，

创维也将在自身云电视的界面、输
入法等细节方面追求更细致更完美
的品质。

云电视对于消费者本身的要求，
可能是需要能够熟悉云电视的操作
与使用。在中、高端市场领域，云电
视未来能有更好的突破。

创维电视开启安徽“云”时代
专访创维集团中国区营销总部安徽分公司总经理何承银

进入金九银十，许多关注彩电行业的消
费者可能已经发现，合肥各大家电卖场出现
了一款颇具新概念的“云电视”。据了解，合
肥市场上头批已经销售出近 20 台云电视，然
而绝大多数消费者对云电视还是感到有些

“云里雾里”。究竟云电视有怎样的定位，有
哪些优势能方便消费者的日常生活，本报记
者专访了首推云电视进入安徽市场的创维营
销总部安徽分公司总经理何承银先生。

记者 董方/文

回顾电视的进化史，近几年更新
换代的脚步从未停止，从平板电视、
LED 电视再到 3D 电视。何总提到，

“电视的升级一定是两个彩电硬件方
面的升级，如对显示技术的升级将会
给整个行业带来技术层面的革命，而
软件升级应用技术的引用，会使企业
拥有领先的优势。”目前，电视行业竞
争日益激烈，新技术、新产品的研发

速度很快，各种概念的电视层出不
穷，而创维首推云电视，则是希望通
过云电视的本身优势，切实让消费者
在体验过程中收获便捷与实惠。

“创维的企业理念之一，就是创
新。正是基于这种创新的追求，也就
有了云电视这种新技术的研发和推
进。”何总介绍道。

记者：云电视属于全新的产品，何总能
不能介绍一下云电视的优势和特色？

何总：云电视的主要优势应该有四点，
一是拥有云端私有数据库，支持多设备登
录。云平台能为用户提供个性化需求的可
扩展平台，同时，多设备登录打破电视单独
操作传统，把手机、平板电脑关联在一起，
让用户随时随地享受云的精彩。二是拥有
用户资源相互分享的平台。资源分享是当
前互联网时代的一个重大特征，就像当下
的微博，能与好友分享图片、视频、音乐、文
字等资源成为云电视的必备特性。三是拥
有在线服务、在线电子商城。云电视具有
海量的云端资源，这些资源通过在线服务
满足用户个性化需求。电子商场则能为用
户提供足不出户办理业务、购物等便利。
四是拥有云端后台，无需硬件升级。这个
后台利用云端强大的数据处理能力集成海
量应用，智能推送，轻松在线升级安装，时
刻带来新的应用体验。这也就是前面提到
的“电视机技术的重点从硬件转向软件”，
云电视不占用电视机本身的内存资源，也
无需升级硬件。

记者：国庆将至，创维云电视在价格方
面是如何定位的？

何总：作为全新一代的智能电视，云电
视也是具有3D功能的，基于产品的多款功
能，目前的价格将比一般的3D电视的价位
略高一点，上浮近千元。但创维云电视还
将赠送顾客价值近千元的礼包。

对话源起：电视软件技术全新升级

预期：强化产品优势，引领行业。

当创维酷开·云电视在北京首发
后，创维将云电视定位为第三代网络
电视，初步将互联网电视划分为第一
代，智能电视作为第二代，而云电视
则是第三代的网络电视。在这之后
极短的时间内，国内其他电视品牌也
都相继推出了各自的云电视。“可以
看出，整个行业对于云电视这款产品
的价值是认可的。”何总表示。

谈及消费者对云电视的感受方

面，何总表示，“针对已经接触到云电
视的消费人群，我们也做了初步的了
解。这部分顾客更多的认可了创维
云电视不需要对电视进行升级，并且
不易被淘汰的优势。”云电视能够让
消费者在体验方面有较强的认可
度。借助互联网络的飞速发展，云电
视在云空间、云浏览、云搜索等方面
也能够为用户提供所需资源。

市场：行业关注与消费者的认可
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华锐风电对折甩卖
华锐风电（601558）1月发行时发行

价高达90元，但依然不乏机构唱多，但

其自挂牌之日起股价从未超过发行价，

中签者无一幸免。

6 月实施了 10 送转 10 股派 10 元的

方案，但依然没有挽回颓势，昨天报收

于21.86元，复权计算约45.16元，较发行

价打了对折。曾参与网下申购的基金，

如今也从前十大流通股东名单中消失

不见。

IPO的光环成枷锁
天瑞仪器、大智慧、亚太科技这三

只1月上市的品种，则以40%左右的跌

幅紧随华锐风电之后。华锐风电、大智

慧和东方财富三家公司虽然行业有所

不同，但都是证券业内大腕和名人“华

丽转身”后的产物，但这三只个股上市

之初的“光环”如今已成“枷锁”，除华锐

风电打对折外，大智慧较23.20元的发行

价跌去四成，东方财富上市一年半后股

价（复权）仍较发行价缩水35%。

林洋电子上市以来共37个交易日，

还算比较新的次新股。该股上市首日

报收于21.97元，但不久公布的中报净利

润同比下降41%。失望之下，林洋电子

的股价昨天尾盘以14.01元收盘，依然比

发行价缩水了21.83%。

此外，三星电气（601567）、雷柏科技

（002577）、天泽信息（300209）、群兴玩

具（002575）、佳讯飞鸿（300213）也给二

级市场投资者造成了较大的损失。

林洋电子破发22%

新股“外包装”褪色严重
在当前市场疲软的情况下，不少

投资者呼吁启动新股暂停发行的救

市措施，但管理层似乎要将市场化进

行到底。不过，就目前的新股发行来

看，过分包装、上市后变脸、机构报价

慷慨、约束机制不力等诸多因素并

存，表面看，一切合规，但这些新股往

往在撑过三个月的网下配售锁定期

后便一路向下。新股集体迅速褪色，

这样的“半吊子市场化”确是市场难

以承受之重。

杨晓春

新股点析

尽管中国水电下调至 4.50 元的底价发行，

但依然有人推测它会“破发”，因为今年以来的

新股“破发”之风过于猛烈。以周四上市的四只

新股为例，两只破发，一只平盘，表现最好的巨

龙管业也不过上涨6.25%。截至昨日收盘，今年

以来上市的 234 只新股里有 127 只处于“破发”

状态，超过一半。新股“褪色”速度之快、幅度之

大，让人感到惊讶。其中，跌势最惊人的当属华

锐风电和天瑞仪器，而较发行价缩水幅度超过

三成的就有20只。

上市近半状态差

新股成色不足，市场难撑破发
居然之家家居购物“家”年华
第三季即将启动

居然之家合肥店在去年中秋、国庆分别举办

了第一季、第二季家居购物“家”年华活动，推出了

震撼性的优惠措施，其力度之大堪称安徽史上最

疯狂的家居购物实惠赠送，对于当时现场的火爆

景象，不少消费者还记忆犹新。

2011年的“10.1”，居然之家家居购物“家”年华

第三季又将启动，同样是最真实的实惠、最大力度

的实惠，最疯狂的实惠。

活动一：赢取轿车大奖。居然之家与合肥论

坛合作，将为消费者提供一次抽取大奖“赛欧车”

的机会。10月4、5、6日，每日18:10集中抽取，未抽

中的顾客可于10月7日18:10再抽一次。

活动二：空前大让利。活动期间，来居然之家

购物将享受到有史以来最大力度的促销优惠。家

具、建材活动价基础上累计满3000元直减800元，

家装公司满1000元送100元全场通用券。

活动三：直降卡再打折。消费者在居然之家

消费，如果持有直降卡，将再享受98折的优惠。

活动四：免费办理会员卡。活动期间，消费者

凭有效证件即可免费办理会员卡一张。

活动五：刷中行卡送现金券。活动期间，在居

然之家购物的顾客刷中国信用卡交款满3000元即

加赠面值100元的市场通用券一张。限单人单卡，

赠券数量有限，先到先得！

活动六：特价商品。活动期间，超多商品特价

促销，价格更实惠，优惠享更多。

您可以直接开车至徽州大道与紫云路交叉口

的合肥世纪金源购物中心D栋居然之家合肥店，也

可以坐快速公交1路、18路、26路、60路公交至滨湖

世纪城站下车，步行至居然之家合肥店。 刘春


