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内涵式增长，腾翼C30把脉“中系车”文化
中国车市在经历了近10年的高速发展后，汽车格局早已是今非昔比，仅仅就车型选择上也早已摆脱了老三样、新

三样的桎梏，各种海量的车型大有“乱花渐欲迷人眼”之势，经过大浪淘沙般的历练，车市中不断涌现出一批畅销车
型，关于汽车品系之争也突破了日系、德系长期垄断的格局，自主品牌取得销量和品牌上的长足突破。长城腾翼C30
便是其中典型的代表，上市仅一年销量便达到13.4万辆，从它们身上我们不难发现购车者的消费情结，并最终汇聚成
一种中国式的消费文化，纵使车市风云变幻，却日渐清晰。

炎炎夏日，为回馈广大消费者的厚爱，长城汽车在7月份推出力
度空前的优惠活动：炫丽全系最高优惠5000元。其中，2011款炫丽
CROSS 享受国家 3000 元节能补贴，优惠后价格仅为 5.79 万元起；
2010款炫丽1.3L优惠4000元，最低为5.19万元；而1.5L将有多达5000
元的优惠，价格更是低至5.49万元。

据悉，炫丽此次约“惠”活动，使得全系车型的高性价比优势更为
明显，“时尚、动感、超值”的特点也让广大消费者得到实实在在的利
益。优惠后最低仅5.19万元的炫丽，是目前市场上最为超值的A0级
两厢轿车，炫丽整车尺寸为3950×1717×1542mm，轴距2368mm，搭
载VVT可变气门正时技术的发动机，1.5L最大功率78kW，峰值扭矩
138N·m；1.3L最大功率68kW，峰值扭矩118N·m，不俗的动力足以满
足日常用车要求。

除了在动力上满足城市行车，炫丽在配置上也考虑到年轻一族
的喜好：多功能方向盘、高档CD、收音机、MP3接口为一体的多媒体
音响系统、高保真6扬声器环绕音响、智能遥控钥匙、发动机防盗等配
置在炫丽身上一应俱全。

时尚经典的外观、卓越的性能、丰富的配置……炫丽逐渐成为80
后年轻一代追逐的目标。尤其是近期推出的2011款炫丽CROSS，标
配四轮盘刹、配备16寸轮毂、电动后视镜、PU打孔座椅等越级配置，
不仅在安全层面筑起一道坚固的防线，更是用时尚的姿态冲击小车
市场。此外，红色刹车钳等运动型元素的增加也让这款跨界车型获
得了不少消费者的青睐，而且AMT车型的推出方便了女性消费者的
驾驶需求，得到她们的热捧。

不仅在价格、配置、动力上炫丽“惠”及到消费者，在燃油经济性上更
是有令人心动的实惠，炫丽全系入选国家节能惠民产品，油耗比同等车
型低20%，购买均可享受3000元的政策红包。在4月份工信部等三部委
对节能车型抽检中，炫丽油耗仅5.8L/100km，比申报值低11%的优异成
绩也使其成为60余款车型的领头兵。业内人士分析，按照普通家庭一
年行驶2万公里计算，仅仅一项就能节约近3000元油费。

近年来，国家频频出台各项政策，鼓励消费者购买绿色、环保的
小排量车型，而长城汽车一直致力于发展绿色环保车型，努力实现节
能减排，为消费者谋取更多的利益。在未来属于小车时代的大环境
下，作为节能惠民的代表车型，炫丽此次倾情回馈，将让更多年轻消
费者实现有车梦想。

7月约“惠”炫丽
全系最高优惠5000元

面子“事”大
国人最怕别人说自己小家子气，于是这种心理在选车

时体现的特别深刻，何为大气？这里面既有实质性能容，
也是一种感觉。一款车的造型设计最能体现这方面诉求，
一般来说造型饱满，张弛有度的设计更容易博得用户的喜
爱，腾翼C30在这方面便十分讨巧，外形设计借鉴了国际
家用车领域经典流行元素，整车造型和谐而流畅，非常符
合东方人的审美偏好，尤其是侧面腰线，有力提升了整车
的质感，内饰颜色黑、白、米搭配合理，过渡自然，简单而不
失品味。非常符合国人对“大气”的要求。

大气的另一层含义表现在空间上，前几年有不少原汁原
味的进口B级以及更高级别车引入国内后，市场反响却不尽
人意，后来经过调研，国外设计师发现国人的汽车消费一定
程度上等同于腿部空间消费，只有拥有足够的后排空间，才
能让那里的乘坐者体验到运筹帷幄、决胜千里的自豪感，“加
长则灵”成了车市制胜的法宝。虽然这一规则在A级市场上
体现的没有那么明显，但在大部分购车者眼里，车并不仅仅
是一辆代步工具，也是一个家庭梦想，拥有足够大的空间，可
以让家庭成员更开怀于其乐融融的家庭氛围中。腾翼C30
正是抓住了这一部分消费者的心理，将空间优势发挥到最
大，2610 mm的轴距让其拥有标准的A级车身形，领先的全
平地板设计更是进一步强化了空间优势，让后排中间的位置
不在蹩脚，这一点成为很多用户为之心动的理由。

勤俭持“家”
勤劳、节俭一直是中华民族的传统美德，虽然这些年

居民生活水平有了长足的进步，但离共同富裕的目标还很
远，加上持续攀升的油价和各种税费，以及连续高企的CPI
指数，他们购车时自然希望能买一款很“省”的车型。

在车辆的使用周期内，燃油支出和维护保养占据重要
的比重，因此，节油、可靠耐用、维护保养成本低构成了用
户购车心理的另一面镜子。单从省油角度来，腾翼C30搭
载了车市素有“白金排量”之称的1.5L全铝VVT发动机，该
机采用双顶置凸轮、四缸16气门结构。可变连续气门技术

可根据发动机工况和车速自动调整进气门开启时间，精准
地控制燃油喷射量，极大提高燃油利用率。同时，该发动
机还使用全铝材质，比传统铸铁发动机轻30%，加上轻量化
车身结构设计，百公里综合油耗仅6.5 L。去年10月，腾翼
C30入选“节能惠民产品”目录，进一步降低了消费者的购
买门槛。而长达4年/15万公里的超长保修、2万公里4次
免费保养也大大降低了养车成本。

除此之外，腾翼C30的可靠性表现也可圈可点，整车
历时4年研发，上市之前已完成数十万公里的综合测试，各
大关键部件抗疲劳测试无间断进行，这些为该车的可靠性
提供了充分的保障，截止当前，已有超过14万的用户成为
其可靠品质最好的佐证。

“和”谐之道
中国人一直以来深受儒家文化的熏陶，追求中庸和谐

的平衡之道，恰好汽车也是一项妥协的艺术。用户在购车
时很难仅凭某一方面就拍手买单，更多时候还要综合全局
考虑，因此懂得平衡各项性能的优劣，做到以综合实力取
胜，这也是腾翼C30最打动用户的地方。

以往，很多人认为厚重才是安全的，但厚重的车身与
更好的动力表现、经济性背道而驰，为了合理解决这一矛
盾，长城汽车研发及实验部门通过CAE有限元分析，根据
各部位的受力情况设计成复杂的变厚度、变截面的结构，
在保证五星安全碰撞标准下，实现比同级别车型更低的自
重，解决了安全性与经济性之间的矛盾。而对于城市用
户，苦于日益严重的堵车之苦，他们更倾向选择自动挡车
型，但传统的AT变速器传统效能低下，并不适合小排量车
型，CVT无疑是很好的解决方案。腾翼C30在去年8月又
推出的CVT车型，实现了小排量车型在自动变速，平顺性
和油耗之间的平衡，在CVT车型上市的一个月之后，腾翼
C30成功跻身万辆俱乐部并延续至今。

可以说，正是因为长城汽车深谙中国消费文化，准确
把握消费者的需求，成就了腾翼C30“家轿之王”的美誉，
并为后来的自主品牌车型提供了很好的借鉴意义。

安徽企业可到深圳去“借钱”

“安徽企业可到深圳那边去融资”，东方金城安

徽分公司负责人宋国强介绍，他们总公司目前正推

出一种“评信通”业务，安徽企业可以申请去深圳融

资。“那边风投也好，银行也好，机会比较多”。

宋国强透露，为进一步破解中小企业融资难

题，中国人民银行深圳中心支行指导市信用评级

协会和市信用协会搭建“评信通”中小企业融资

平台，引入信用评级机构，化解银企贷款中的信

息不对称和银行信贷投放逆向选择问题，全力为

中小企业发展提供必要的资金支持，创造了缓解

中小企业融资难的“深圳模式”。

“评信通”试水融资新模式

据介绍，“评信通”网站启用后，中小企业融资

非常便利，只要登录“评信通”网站在网上提出融

资需求，该平台就会自动安排人员办理业务，安排

分析师到企业现场访谈，撰写融资建议书，第一时

间发送各家银行信贷部门，并安排融资推荐会。

截至目前，已为45家企业成功办理贷款手

续，总规模超过6亿元。谈到“评信通”的优点时，

宋国强介绍，首先是贷前调查的风险代理化，银企

双方在融资前均不用支付费用的风险代理模式，极

大地降低了中小企业的融资门槛。其次，审贷模式

的“一对多”化，提高了企业融资的效率和成功率。

我省企业景气指数小幅回落
是什么让我省企业景气下滑？最大压力来自成本

2011年的步履已经走过一半，在刚过去的二季度，我省企业过得

咋样？昨日，国家统计局安徽调查总队公布了二季度我省企业景气

指数和企业家信心指数。记者在调查报告中看到，虽然我省企业连

续九个季度“景气”，但相比上季度和去年，企业景气的“底气”显得有

些不足，呈现出高位回落的态势。

国家统计局安徽调查总队对全省1210家企业景气调查显示，截止到

2011年二季度，全省企业家信心指数和企业景气指数双双超过140。据统

计，这是继2008年金融危机以来连续九个季度运行在较为景气区间。

不过，虽然目前我省宏观经济形势总体良好，但却出现高位回落的态势。

其中，二季度我省企业家信心指数为140.1，仍运行在较为景气区间，

比上季度下降7.4点，比去年同期下降3.5点。企业景气指数为142.2，比上

季度回落3.3点，比去年同期回落3.2点。

“我省多数企业家对宏观经济形势持谨慎乐观的态度。”国家统计局

安徽调查总队相关工作人员告诉记者，企业家对我省未来宏观经济充满

信心的占47.4%，保持谨慎乐观的占45.4%，而信心不足的只占7.2%。

企业景气指数高位“回落”

有关专家分析，二季度我省上市公司、国家重点企业、出口企业、国有

控股企业的企业景气指数呈高位小幅下降趋势，显示出当前我省经济发

展势头放缓，而这主要是被生产成本过高拉低的。

“银行的钱袋子越收越紧，贷款难度大，企业的融资难上加难。”合肥

一家电线公司负责人黄伟大倒苦水，利息调整支出这一项增加了100多万

元的资金成本，而且想从银行贷款变得更难了。

在当前宏观政策偏紧的背景下，小型企业流动资金紧张局面进一步

加剧，特别是对于一些中小企业来说，资金紧、成本高、招工难又一次“袭

击”着我省企业。

调查显示，当前我省企业生产经营中也有很多亮点，部分企业生产运营

指标出现上升态势，生产总量、产品订货、固定资产投资和盈利变化景气指

数为130.7、122.9、123.5和120.6，分别比上季度提升17.5、5.1、8.3和2.5点。

最大压力来自于成本上升

银根紧缩，中小企业融资有新招

安徽企业可到深圳“找钱”

记者 宛月琴

“没想到，现在还有这

样一种业务，解了我们中

小 企 业 贷 款 难 的 燃 眉 之

急”，在东方金城安徽分公

司，合肥一家房地产企业

的 负 责 人 正 在 咨 询 了 解

“评信通”的有关情况。而

央行已连续12次上调存款

准备金率，银根不断收紧，

不少中小企业纷纷喊渴。

在这样的情况下，融资有

什么新招？

孙东建 记者 沈娟娟
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