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发榜F fabang
中国四大盐湖

1 茶卡盐湖“茶卡”，藏语意为“盐海之

滨”。盐湖总面积105平方公里，是柴达

木盆地有名的天然结晶盐湖。

2 察尔汗盐湖 察尔汗是蒙古语“盐的世

界”之意。它位于青海西部的柴达木盆

地，是中国最大的盐湖，也是世界上最著

名的内陆盐湖之一。

3 扎布耶茶卡 扎布耶位于仲巴县境

内，地处帕江与措勤之间，总面积为235

平方公里，湖面海拔4400米。是世界三

大锂盐湖之一。

4 运城盐湖 中国的用盐史始于运城，运

城盐湖是我们祖先开发最早的盐湖，也是

世界三大硫酸钠型内陆盐湖之一。

我们怎样才能“高尚”
叶 青

日前，温家宝总理

在政府工作报告中说：

要“不断扩大中华文化

国际影响力，让博大精

深的中华文化再展辉煌”。中华文化

通过全球 300 多个孔子学院等形式是

应该“走出去”，造福全人类。听了总

理的提法之后，我也觉得中华传统文

化在福泽外国人的同时，还应该在中

国本土得到弘扬，让中华文化反哺国

人、强壮民族。

中国传统文化非常强调“修身、齐

家、治国、平天下”，强调人人从自我做

起，影响他人，改变社会，使大家处于和

谐的社会、文明的社会之中。人人都彬

彬有礼，是文明社会的基本特征。有的

人认为，这样的一种文明社会，似乎应

该到韩国、日本去找，见面首先是一个

90 度的鞠躬。其实，从和服、茶道再到

礼仪，都是从中国传过去的。

在英国半个多月，让我真正体会

到了英国人的绅士风度。

一是微笑和感谢。尽管他们不一

定看得起第三世界国家的人，但只要

你和他（她）对上眼，他（她）就会给你

一个微笑。只要你给他提供了方便，

他就一定会不停地说“谢谢”。而实际

上可能是你把人行道给占了。在国

内，这种微笑多了，有人可能还会怀

疑：这个人是不是有毛病？

二是交通文明。有一次，我无意

中看到大巴司机给对面车道上的大巴

司机挥手，开始我还认为司机遇到熟

人了，后来发现他与个个大巴司机都

挥手，原来是相互之间的问候。如果

大巴车要超前面的车，而前面的车让

出道予以配合，司机也会冲着后视镜

挥手致谢。在国内，我看到更多的是

“挤”。

三是电梯没有关门按键。中国人

都是急脾气，在英国，我们一进电梯就

找关门键，恨不得立刻关门就走，可是

找不到，只有耐心地等待电梯自动关

门，很不习惯。后来，慢慢也就习惯

了。在国内，我就看到有人一进电梯

就火急火燎地按键关门，难免会影响

电梯的寿命。

四是英国宾馆的厕所居然没有地

漏。问熟人得知：有了地漏，会不注意用

水，把水洒得到处都是。后来发现，厕所

里没有地漏也可以。我发现，我现在住

的新大都饭店的厕所里也没有地漏。

如果说“新中国成立让中国人站

立起来”，“改革开放让中国人富裕起

来”，现在要加上一句“学习中国传统

文化让中国人高尚起来”。

有的历史学家说：拯救当今世界，

一要靠美国的高科技，二要靠中国的

传统文化。这种说法也许有些夸张，

但也不无道理。

星雨

北京工商部门将针对类似的滥用成

语、崇洋媚外的户外广告内容进行专项

整治和规范。同时，检查在户外广告宣

传中含有不良政治文化倾向，宣扬享乐

主义、封建帝王、崇洋媚外、天皇贵族、格

调低下、用语粗俗等不符合精神文明建

设要求的问题。 （见 3月 18日《新京

报》）

酒香也怕巷子深。商家用广告推介

自己的产品无可厚非，但一定要注意自

己的广告会给阅读者带来什么样的影

响。优美的广告不但能起到广而告之的

作用，还能给人以美的体验，并把广告中

所蕴含的向上的价值观，潜移默化地渗

透到阅读者的思想层面；反之，那些含有

不良政治文化倾向，宣扬享乐主义、封建

帝王、崇洋媚外、天皇贵族的思想的光怪

陆离的户外广告，就像不健康的音像作

品一样，必然会误导阅读者，腐蚀人的心

灵。当然，这些广告的副作用不会立竿

见影地显现，而是漫漫地沉淀下来，最终

形成思想的余垢，占据思想高地，进而影

响到正确的人生价值观的构建。

过滤户外广告的文化、思想渣滓，倡

导社会文明新风尚，已经到了刻不容缓

的地步。工商部门，给力啊！

户外广告早该“纯洁”了
黄齐超

短评快
duanpingkuaiD

国 华

不妨允许民众退回抢购的盐同期声
tongqishengT
一场食盐的抢购潮，在多方辟谣之

下，逐渐平息。面对局部市场依然存在

的食盐购买难，人们当然希望盐业公司

能加快补货速度，但话说回来，食盐毕竟

不是一般商品，开门七件事，柴米油盐酱

醋茶，这样的生活必需品，即使断缺一两

天，也会给民众生活造成莫大的不便。

除坐等补货之外，还有没有其他方法？

我建议，政府不妨鼓励民众退回抢

购的盐，让大量闲置在民众家中的食盐

回笼到市场，迅速缓解盐业公司的补货

压力。一方面，眼下正严打囤积居奇，许

多人自然担心，站出来退盐会不会“自投

罗网”，碰上不必要的麻烦；另一方面，许

多人可能嫌退货麻烦，或要跑远路，或需

购物小票，一袋盐不过一块多钱，犯不着

为一点小钱折腾一番。

倘若政府能打消民众退货的顾虑，

进行鼓励，同时盐业公司能推出“无条件

就近退货”的办法，那么，将能迅速回笼

大量被囤积闲置的食盐，确保市场的食

盐供应。而且，这更利于防止大量食盐

在长时间囤积后被丢弃，既浪费资源，也

污染环境。

时事乱炖
shishiluandunS 白领买垃圾

普通人遇到垃圾惟恐避之不及，但近

日，在广州荔湾某国企工作的小易网购了

一袋垃圾，加邮费共花去30元，却津津乐

道，称它是工作压力大的人最好的“治愈

系”礼物。

据调查发现，其实网上卖的垃圾只是

用垃圾袋包装而已，里面是随机产品，“我

买的这袋垃圾里面，有瘦脸夹、便携的小剪

刀、音乐茶匙、手机座和手机挂链。”这些

“垃圾”都是来自一个“垃圾专卖”网站，他

们把一些零碎小物件放在黑色环保袋内出

售，按垃圾袋的大小有19.9元至29.9元等

不同的价位。

小易表示，由于自己孤身一人在广州工

作，时时感觉工作、生活压力巨大，“买垃圾”

这种生活中的小情趣可以作为一种调剂。

手机彩信杂志《漫天下》独家供稿

时评
shipingS

为提高市民素质，建设幸福城市，

武汉市首次公布了首批乱闯红灯、乱

停车辆、乱穿马路、乱扔垃圾的市民名

单。据了解，以后武汉市将每周曝光

这些陋习的市民各 10 名。（3月19日

《武汉晚报》）

乱闯红灯、乱丢垃圾影响交通安

全和城市的形象，对这种不文明行为

无疑要坚决治理。但公布不文明市民

名单和照片则值得商榷。，

市民乱闯红灯、乱丢垃圾的确是

不顾脸面、不讲自尊，但我们也不该因

此就伤其脸面和自尊。俗话说，伤人

不伤心，打人不打脸。名单和照片被

曝光，市民还有何脸面面对同事和熟

人，在单位还怎么工作，还怎么与人交

往？这种伤人脸面和自尊的曝光，还

谈什么文明，甚至可以说本身就不文

明。况且，公民的名誉权和肖像权受

法律的保护，谁也无权随便曝光市民

的照片，更不能损害公民的名誉。在

一定程度上，这种曝光有着违法之嫌，

不足取。

曝光市民名单和照片，也未必就是

治理不文明行为的有效办法。曝光除

了能让人丢脸、献丑之外，并无实际的

作用和效果。对于知耻而后改的市民

来说，这一招或许有效。如果是不以为

然的市民，曝光又能起到什么作用，还

不是照样表现出不文明的行为。说不

定有的还会产生逆反心理，表现出更多

的行为不文明，这并非没有可能。

乱闯红灯、乱丢垃圾缘于市民的

内在素质问题，以及城市管理问题，不

是“内病外治”的曝光就能改变的。改

变市民的不文明习惯，还应以有形的

教育为好，比如：在市民中经常性地开

展做文明人、当文明户的“文明之星”

的评比，形成守法规、讲文明的社会氛

围，以此提高市民的素质。同时，可以

对不文明市民进行劝导、警告，必要时

也可以直接下达处罚通知书，以法律

法规进行治安和经济处罚。总之，要

依法、以文明的方式治理，不能以不文

明对待不文明。

曝光不文明
也要讲文明

张君明
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