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借力，传统的方式悄然在变
——微博·书籍篇

一本书，教你认识微博
“微博让人人都有力量，沉默的

大众也能发出自己的力量，哪怕转发

一次，写两个字都是一种贡献。所

以，真的是有改变一切的可能。”这是

曾任Google（谷歌）全球副总裁兼中

国区总裁李开复的书，《微博：改变一

切》里所言。

在这本书里，李开复分享了他的

微博心得：如何增加微博的粉丝？最

佳发微博时间是什么时候？最佳发微

博频率是多大……在他看来，认为创

新改变时代，而微博这个集合群众智

慧的东西正在改变人们的生活方式，

改变整个社会。“让大众人人都有力

量，沉默的大众也能发出自己的力量，

我哪怕转发一次，我写两个字我都认

为是一种贡献。所以，真的是有改变

一切的可能。”

书的风靡，让微博的话题再次火

爆，也让民众更加全面地了解“微”时

代的“强”力量。

微博的快捷性、广泛性和草根性

赢得了市民的青睐。同时，这个“网络

新宠”也为书店带来了潜在的营销价

值。在新浪微博上输入“书店”这个关

键词，搜索结果里出现了超过500位的

相关用户。翻看了几页后，发现民营

书店的微博比新华书店的数量要多、

更新得更快、经营得更好、粉丝更多。

书店微博发布的主要内容是新

书资讯和书店活动，同时宣传书店的

文化理念，转发有趣、值得关注的书业

事件。有些书店挑选了有丰富阅读经

历的店员在微博上为书友荐书，形成

了“每日一书”等固定栏目。

页面精致、信息丰富是很多书店

微博的特点。比如，快书包的微博以

其LOGO为背景，整个页面以体现环

保的绿色为主色调；枫林晚书店是以

梦幻般的深蓝色为背景色；而雨枫书

馆的页面是以契合女性特色的淡紫色

为主色调。

但是，微博营销的圈子相对较

窄。经营得比较好的书店，粉丝大部

分都是其会员或忠实顾客，书店开

微博，影响的还是老圈子。如何

利用老圈子培育新圈子，让

更多的新人加入其中？这

似乎已成为微博营销的

瓶颈。

书店微博，能否走得更远

曾见过“改变世界的书籍”的微博发出后，千余条转发和评论，他们都在说“改变他们世界的

书籍”有哪些？而在去年，《微博杂志》、《微语录》、《微博力》、《微博将带来什么》……这些书籍，仿

如一夜春笋迅速地长成。或许，从来没有一个事物，能给传统书籍带来如此大的影响。

微博，真的能拯救书吗？ 张亚琴

今年初始，“公子歌”在其个人

微博上宣布，《微博杂志》已正式出

版，并接受订阅。其实，早在2010年

9 月初，身为文化传播策划人的“公

子歌”即开始在微博上传播出版意

向，并聚集了多位名人的“加盟”，品

牌策划人叶茂中、作家海岩、服装设

计师张肇达、企业家史玉柱等各界

人士都确认加入了该杂志的编辑指

导委员会，网络评论人、专栏作家五

岳散人、大仙等则加入了该杂志的

编委会。

该杂志创刊号推出的“重磅专

题”为《非同寻常的大众幻想与群众

性 颠 狂 —— 检 阅 2010 年 新 浪 微

博》。该消息在微博上引起了广泛

关注。

2011年，这无疑是传统书籍借力

微博恢宏的开篇之作，同时，也是电

子时代发展的必然。微博的出现，

使报纸和书籍的命题策划、内容精

选更为丰富，使它们的包装和推广

更为便捷。作为一种最先进的电子

传播媒介，也深深地挑战着传统的

传播形式和人们的阅读习惯。微博

带动了传播碎片化的新趋势，使传

统的阅读面临着前所未有的挑战。

传统书籍的借力

当微博可以传递各种书籍信

息，当书籍可以集纳各种微博知识。

这是给力？还是拯救？在传统书籍

出版受着各种困扰时，用微博的方

式，或许用拯救有些言过其实，但不

可否认的是，微博让书籍更有生机。

各大图书公司、出版社的微博

在营销方面发挥着不可替代的作

用。如安徽出版集团和时代出版传

媒股份有限公司，用微博与读者和作

者进行互动，向业内推广图书、期刊、

报纸、印刷产品和服务，也是成为国

内首家采用微博进行产品服务推广

和品牌宣传营销的出版集团。

在图书订货会上，微博也不声

不响地插上一足，发挥其不可抵挡的

“热量”。在各大网站的图书频道上，

订货会专题报道将微博纳入范围，开

辟了不少具有微博元素的栏目，读者

可以对自己感兴趣的板块加以关

注。“出版社微博晒新书”栏目则是各

大出版社的新书预告，用微博140个

字的容量介绍新书，简要直接。还有

很多图书公司，将新书发布会搬到微

博上，就出版业热点现象与事件发表

观点，与读者对话更直接。

微博营销主要分为几种：把媒

体报道转载到微博上，让信息流通

起来；在微博上发布新书的精彩内

容，通过这种碎片式传播引起读者

的好奇；转载读者对图书的评价，与

读者进行有效沟通，积累固定的读

者群。

成为营销书籍的新方式

微博还可以微博还可以这样玩这样玩
自从微博流行起自从微博流行起来之后来之后，，玩法玩法

就越来越多就越来越多。。

■■玩法一玩法一
测测你的微博值多少钱测测你的微博值多少钱？？

微博网友微博网友““布棉布棉””公布了一个公布了一个

名为名为““微博价值查询微博价值查询””的网页的网页，，短短短短

一天之内让诸多网友们玩得乐此一天之内让诸多网友们玩得乐此

不疲不疲。“。“微博价值查询微博价值查询””的意思是的意思是，，

在网页里输入一个微博在网页里输入一个微博IDID，，然后点然后点

击查询微博价格击查询微博价格，，你的微博总价值你的微博总价值

以及在富豪榜里的排名就会显示以及在富豪榜里的排名就会显示

出来出来。。

新浪自己的人气榜里新浪自己的人气榜里，，排名全排名全

部按照粉丝数计算部按照粉丝数计算，，和这个和这个““微博微博

价值查询价值查询””相比相比，，两者的结果相差两者的结果相差

甚远甚远，，新浪人气第一的微博女王姚新浪人气第一的微博女王姚

晨只排到了区区第晨只排到了区区第 1010 位位。。发布者发布者

““布棉布棉””解释说解释说：“：“这个这个‘‘微博价值查微博价值查

询询’’最重要的是分析用户最近最重要的是分析用户最近 100100

条微博里转发数量和评论数量条微博里转发数量和评论数量。。

我们会比较看重转发和评论我们会比较看重转发和评论，，100100

万个粉丝和万个粉丝和100100万个转发的影响力万个转发的影响力

肯定不是一回事肯定不是一回事。”。”

■■玩法二玩法二
11元钱能买元钱能买1010个微博粉丝个微博粉丝

11 元钱能买什么元钱能买什么？？答案是答案是 1010

个微博粉丝个微博粉丝。。

在淘宝网的搜索框内输入在淘宝网的搜索框内输入““新新

浪微博粉丝浪微博粉丝”，”，就能搜到几十家相就能搜到几十家相

关卖家关卖家。“。“你的粉丝超过一百你的粉丝超过一百，，你就你就

好像是本内刊好像是本内刊；；超过一千超过一千，，你就是你就是

个布告栏个布告栏；；超过一万超过一万，，你就好像是你就好像是

本杂志本杂志；；超过十万超过十万，，你就是一份都你就是一份都

市报市报；；超过一百万超过一百万，，你就是一份全你就是一份全

国性报纸国性报纸；；超过一千万超过一千万，，你就是电你就是电

视 台视 台 ；；超 过 一 亿超 过 一 亿 ，，你 就 是你 就 是 CCTVCCTV

了了。”。”这是其中一家店铺打出的广这是其中一家店铺打出的广

告语告语，，该店铺该店铺““粉丝买卖粉丝买卖””的商品成的商品成

交记录竟然超过交记录竟然超过20002000多件多件。。

■■玩法三玩法三
你是不是微博话痨你是不是微博话痨？？

微博的玩法越来越多微博的玩法越来越多。。比如比如，，

一个叫一个叫““微博指数速查微博指数速查””的网页的网页，，可可

以测测以测测““你是不是话痨你是不是话痨”。”。输入微博输入微博

女王姚晨的名字女王姚晨的名字，，查询结果为查询结果为：“：“影影

响力指数响力指数：：9696..3535，，广为人知广为人知，，9595%%的的

人知道您或者通过自己的直系亲属人知道您或者通过自己的直系亲属

一定能知道您一定能知道您；；话痨指数话痨指数：：00..0000，，您与您与

话痨是平行线话痨是平行线，，谢谢谢谢；；微博中毒指微博中毒指

数数：：9090..8383，，不要一天到晚上微博不要一天到晚上微博，，注注

意休息哦意休息哦；；花心指数花心指数：：3535..0000，，在现在在现在

这个社会这个社会，，您算不错的了您算不错的了。”。”

另外一个另外一个““猜猜猜猜 tata 什么时候什么时候

睡睡””的网页的网页，，不仅能算出活跃用户不仅能算出活跃用户

的睡眠时间的睡眠时间，，而且还非常人性化地而且还非常人性化地

开发了一个提醒睡觉功能开发了一个提醒睡觉功能。。
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