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从全国城市人口家庭收入比例中可

以看出，中国的中高收入人群正在增长，

所占比例逐渐上升，中国各层次人群的消

费能力都在增强。

我国的城市化率已经从 1996 年的

30.48%上升到2009年的46.5%，城市化率

正以每年1个百分点的速度稳步增长。

城市化进程与消费发展密切相关。

城市化每提高一个百分点，将增加约1300

万～1400万城市人口。2009年我国城镇

居民人均消费性支出为17175元，农村居

民人均现金支出为5153元。据此可以粗

略地推算出，三线及其以下城市的城市化

率每提高一个百分点，将增加消费支出

1500亿元左右。

目前，北京、上海、深圳、广州等一线

城市市区的零售市场竞争异常激烈，市场

已经基本处于饱和状态，零售商的竞争开

始向郊区扩散。

就各省零售市场而言，大部分零售企

业的门店也主要集中在省会城市，省内其

他三、四线城市中零售企业的网点相对较

少，竞争也相对缓和。相对较低的生活成

本和较低的房地产价格以及国家对城市

化下移的政策引导将使得这些三、四线城

市对农村人口以及其他发达城市人口的

吸引力增大，城市人口规模有望膨胀，这

些城市的居民消费有巨大的增长潜力。

另外，三、四线城市较低的开店成本

也将吸引零售商在当地进行门店扩张。

很多跨国零售巨头开始把在我国的发展

重点转向三、四线城市。

据《瞭望东方周刊》

区域性变化将现

中国奢侈品市场快速增长
未来5年内我国奢侈品消费市场的潜在客户将从4000万直升至1.6亿

2008年以来，中国奢侈品消费量连续

三年位列全球第一，在2010年达到65亿

美元。目前中国的奢侈品消费占据了全

球市场份额的19%。近年来，消费品市场

表现出消费者在本土消费的比重显著增

加，二三线城市的奢侈品市场增长迅速等

特点。

行业内部有预测说，在未来5年内我

国奢侈品消费市场的潜在客户将从4000

万直升至1.6亿。

在消费品市场高速增长的同时，各大

品牌争相加快在中国扩张门店的步伐，其

中，包括登喜路、雨果博斯、路易威登、卡

地亚、范思哲等一系列奢侈品牌，在中国

大陆新开门店超过100家，而且表现出新

开门店的销售额超过原有门店销售额的

趋势。奢侈品市场的高速发展也揭示了

中国消费者对商品品牌、质量以及相应的

购买体验、售后服务的需求增长，这也提

醒着中国消费品行业应该加强销售服务

的建设。

奢侈品消费大幅度增加，实际上是中

国消费品行业向中高端品牌集中的缩影。

2010年，在多个细分行业中都出现了

品牌集中度升高的现象。如鞋业市场中，

中高端品牌（如百丽）的市场份额增长幅

度最大；再如家电市场在三、四级市场中，

价格稍高的变频空调也在今年实现了爆

发性增长，国家信息中心数据显示，2010

年变频空调已经占据近1/4的空调市场份

额，市场销量也同比增长2倍多。除此以

外，服装、食品、饮料、粮油、化妆品、烟酒等

行业均呈现出向中高端品牌集中的特点。

向中高端品牌集中


