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销量持续走高 5年突破73万台

2010年TIIDA再现王者风范
自2010年10月国内累计销量突

破 70 万台后，东风日产 TIIDA 再现

王者风范，以 153906 台销量跑赢

2010 年同级车市大盘，稳居同级车

市销量冠军宝座，创下上市5年销量

突破 73 万台的市场纪录，进一步印

证了其车坛“中级王”的称号。

“TIIDA 进入中国市场 5 年来，

销量始终处于稳步上升势态，并且一

直稳坐同级车市场冠军宝座”，东风

日产乘用车公司市场部副部长熊毅

在接受媒体采访时表示，“出色的市

场表现、良好的消费者口碑，及诸多

奖项的获得，都是 TIIDA 强劲产品

实力和创新营销活动的有力佐证。”

除了产品力的“刚”显本色，TIIDA一

贯倡导的“乐动”营销理念也是其称霸市

场的助推器。从连续5年参战中国房车锦

标赛，并取得多次年度车队车手冠、亚军，

到2010年的“乐动驾驶训练营”，TIIDA在

给消费者带来“乐动”生活体验的同时，全

面展示了其超越同级的产品实力，并有力

推动了国内赛车文化的发展。

凭借TIIDA赛车的卓越性能和出色的

团队协作能力，以及来自日产国际汽车运

动部（NISMO）的鼎力支持，东风日产基亚

车队分别在2006、2008两个赛季中囊括车

队、车手两项年度总冠军；并在2007、2009

两个赛季中斩获车队、车手两项年度总亚

军，缔造了不可逾越的辉煌战绩，成为中

国赛车运动中不可撼动的王者之一。

为了让更多的TIIDA车主感受到赛车

运动的魅力，丰富大家的日常生活，东风

日产在专营店层面推出了一系列丰富多

彩的赛车文化推广活动。在新赛季中，除

了“TIIDA双雄”郭海生、林立峰再度携手

外，东风日产更借助新赛季新平台，积极

引入了两名90后年轻车手——孙正、谢欣

哲，组成 3 台 TIIDA 赛车阵容，强势出击

2010年中国房车锦标赛。郭海生、林立峰

携手90后年轻车手孙正、谢欣哲，组成“青

壮”结合的强大

阵容，在保证取得好成绩的同时，

锻炼了年轻车手，为中国的汽车赛事推广

和赛车文化传播做出了积极的贡献。

东风日产自参加汽车场地赛以来，在

赛车运动及赛事推广方面做出了表率。

从数次场地赛外场的车迷互动活动中，能

看到很多东风日产营销活动的影子。如

模仿TIIDA乐动英豪嘉年华活动的有奖竞

猜、游戏体验等活动。可以说，东风日产

围绕场地赛展开的系列营销活动，不仅打

造出TIIDA深得消费者肯定和赞赏的车型

气质，更有力地拉动了国内汽车文化的跨

越式发展。

随着知名度、影响力的不断提升，

CTCC 聚焦了越来越多赛车爱好者的目

光。对此，东风日产还举办了以“领潮

TIIDA·心动60万——乐动总动员之赛道

争锋”为主题的“乐动驾驶训练营”活动，

在为TIIDA车主提供参战国内顶级汽车赛

事CTCC机会的同时，进一步推动了我国汽

车运动文化的发展。

据了解，“乐动驾驶训练营”活动卡丁

车赛部分共分为北京、上海、深圳三站。

全国三地比赛结束后，东风日产根据比赛

成绩选定了每分站的冠军和最快单圈车

手——杨旭、蒋云飞、程健欢、潘伟文、雷

俊斌5位车主，参加于10月30日-31日在

广州花都花港试驾中心举行的“乐动驾驶

训练营”专业培训。并且每位入选的营员

都由专业赛车手亲身授课，并全面学习赛

车知识和驾驶技巧。

“乐动驾驶训练营”的专业训练结束

后，5名营员参加了中汽联赛车手选拔科

目考核。经过层层选拔，“乐动驾驶训练

营”的所有营员们均通过中汽联赛车手选

拔科目考核，获得了赛车运动执照，其中

成绩最优秀的选手雷俊斌还作为东风日

产基亚车队的第四车手参加了2010年度

中国房车锦标赛第八站肇庆站。

对于东风日产“乐动驾驶训练营”活

动，营销专家认为，该活动既展示了东风

日产的品牌魅力和TIIDA车型时尚、乐动

的产品形象，又让车主和消费者在轻松、

安全的卡丁车比赛中体验了赛车的乐趣，

冲击专业赛车梦想。同时，东风日产“乐

动驾驶训练营”活动还首开先河，让普通

车主直接参与到中国房车锦标赛这样的

顶级汽车赛事中，也极大的推动了中国汽

车运动文化的发展。

车市硝烟弥漫
TIIDA屹立不倒
中级车一向是车市中阵营最强大的

区间市场，无论是品牌、车型及竞争激烈

程度，都堪称车市之最。而对于在价格、

排量、政策等方面优势明显的紧凑型中

级车来说，市场的硝烟则更加弥漫。数

据显示，2008年紧凑型中级车在乘用车

市场的份额为 23.8%；2009 年上升至

27.4%；2010年这一数字继续扩张达到

30%左右。

2010年上半年车市高开低走，大多

数车型市场表现一路低迷，整体车市销

量也在年中步入低谷。与此同时，本就

变幻无常的紧凑型中级车市场也未能摆

脱整体车市的逆流，然而，东风日产

TIIDA却逆势飞扬，在1月份完成1万6千

余台的销量后，依然保持月均13,000台

左右的销量，高居同级榜首。

根据东风日产销量数据显示，2010

年TIIDA全年共计完成销量153,906台，

月均销量12,800余台。此外，截至2010

年底，TIIDA上市5年，国内累计销量已

突破73万台，平均月销12,000台以上，

成为该级别市场平均增速最快、月均销

量最高的车型之一，其中，骐达车型也始

终稳居中级两厢车市场销量冠军宝座。

而另一款明星车型福特福克斯，上

市5年累计销量逼近60万台，紧随TIIDA

之后，推动着该级别市场的发展。其中，

两厢福克斯也保持着6000-7000台的月

销量，与骐达共同占据着中级两厢车市

的大部分市场份额。

“与 2009 年车市的爆发性增长不

同，2010年的汽车消费更加趋于理性，这

也就意味着，市场对产品的考量标准更

加严峻和苛刻”，业内人士表示，“TIIDA

能够在整体车市大幅起落的情况下，始

终保持着出色的月销量，不仅完美体现

了产品力的强势和营销理念的创新，更

有力见证了其‘中级王’的称号。”

在中级车市中，TIIDA以时尚动感的

外观，超乎想象的驾乘空间、优良的操控

性和舒适性及动力与节油性完美结合，成

为中级车中的榜样；凭借优秀的产品品质

所带来的低维护费用，成功迈入“万辆俱

乐部”，“领舞”中级车市。这之中，作为中

级两厢车市场的领导者，骐达自上市就以

来以其时尚、活力的外观设计，及良好的

操控性和安全性，深得年轻消费者喜爱，

并连续5年主导中级两厢车细分市场，有

力地推动了中国车市的整体发展。

2005年 4月，颐达上市，并凭借着精

准的市场定位和优秀的产品品质迅速搅

动了中级车市；2006年，骐达上市，TIIDA

家族化正式形成，两款车型迅速成为中级

车市的一匹“黑马”，当年销量即突破11万

台。经过 2008 年的改款升级，TIIDA 从

2009 年开始月销量就稳定在 1.3 万台左

右；2009年7月26日，TIIDA第50万台下

线；今年2月底，TIIDA销量突破60万台，

短短8个月后，TIIDA又成功迈过了70万

台的销量门槛。

能够赢得70万车主的认可，TIIDA强

劲的产品实力自然不容小觑。作为日产

全球先进技术的结晶，TIIDA凝聚了东风

日产技术、品质方面的综合实力，以时尚、

动感的外观、超乎想象的空间、优良操控

性能和驾乘舒适性、先进的动力与节油性

能，以及低维护费用，赢得了业界的好评

和70余万消费者的喜爱，更凭借日产的标

杆制造技术，荣获了全球日产社长奖。

此外，在汽车权威评测机构J.D. Power

亚太公司发布的2010 年中国新车质量研

究报告中，TIIDA还凭借着空间、动力、安

全、节油等方面超越同级的优势，和卓越的

车型品质，获得了PP100分数91分的出色成

绩，远高于所在细分市场的平均得分162

分，位列入门中型车细分市场榜首。

“TIIDA在 J.D. Power中国新车质量研

究报告中制胜的关键，是其‘内外兼修、品

质精良’的车型特点。”著名汽车分析专家

贾先生表示，“突出的综合品质，使TIIDA

既符合一般家庭用车的大气稳重风格，又

能满足年轻群体对于时尚魅力的追求；既

有充分满足日常使用的宽适空间，又有两

厢车的小巧灵动，而70万车主的肯定，也

正是对TIIDA‘时尚高品质家轿’定位的有

力见证。”

在中级车市场份额不断扩张的同时，

中级两厢、三厢的市场份额也在发生着明

显的变化。数据显示，2009年全年两厢车

增速超过三厢车 15个百分点，进入2010

年，这一数字接近18个百分点。从市场表

现上来看，两厢车也正呈现出全线飙红之

势——骐达以7000台左右的月销量引领

中级两厢车市场；两厢福克斯紧随其后，

单月销量保持在5000台上下；另外，“两厢

新秀”别克英朗也稳定在4000台左右。

随着私人汽车消费的兴起，消费群体

和消费观念都在向多元化转变，人们更加

注重用车的实际问题，价格、使用方便性

和经济性成为决定人们购车的重要因素，

两厢车日渐受到青睐。

骐达凭借经济实用、操控灵活、停车

便捷、油耗更低等优势得到了消费者的认

可。一位骐达车主说：“选择骐达，是因为

它的外形足够时尚、动感，车内空间不输

给三厢车，而且骐达的油耗、操控和便捷

性等优势还更加突出。”

在国内家用大两厢轿车市场中，上市

多年的骐达以及两厢福克斯，各自凭借出

色的产品性能和价格体

系，成为两厢领

域的领跑者，

分占了该

领 域

大

部分市场份额，为新进者的加入树立了标

杆典范，也带动着两厢车市场蓬勃发展。

“可以说，TIIDA的‘王者’称号并非单

纯指其产品和营销的成功，还包括对市场

和文化的引领。”业内人士指出，“骐达、颐

达并行的产品布局方式，使TIIDA成功引

领了该级别市场两、三厢车型的组合风

潮。此外，骐达车型的成

功，也有力推动了

两厢中级车

市场的发

展。”

品质取胜 产品力傲视同级

中级时代 骐达引领两厢风潮

理念创新理念创新
““乐动乐动””营销演绎车型魅力营销演绎车型魅力


