
关注2011年1月25日 星期二
编辑 周玉冰 组版 李静 校对 吴巧薇

04

关注15万民工兄弟

春节临近，很快又要到走亲访友的高峰。不过在大包小包提着礼物去亲友家的

时候，留神不要买到山寨的“傍名牌”食品。昨天上午，记者跟随合肥市工商局经济检

查执法局一起，对长江批发市场的食品进行了节前突击检查，发现涉嫌傍名牌的“山

寨”食品还真是不少。 吴同安 记者李皖婷/文 王婧莹/图

一个“山寨”饮料两个“妈”
节日临近，莫让山寨食品坏了气氛

为了生活，他们背井离乡，不远千里来到一个陌生的城市，从事着最脏、最累、最苦的工作。为了城市建设，他们冒

着酷暑和严寒，日夜奋战在工地上，建造一座座拔地而起的高楼大厦，修建一条条宽敞平整的马路。他们就是奉献在

五湖四海的农民工兄弟。春运期间，本报联合合肥市建委建筑事务管理处，重磅推出“年末有爱·温暖民工”系列报道，

派出4名记者分别前往农民工集中的主要城市进行采访。一路记者和农民工一起返乡，体验他们返程路上的酸甜苦

辣。同时，另一路记者则负责实地采访不回家过年的民工，用镜头记录他们真实的生活。 记者宁大龙

“山寨”饮料两个“妈”

安徽国元房地产发展有限公司22.73%股权
转让公告

项目编号：111004
项目名称：安徽国元房地产发展有限公司22.73%股权
项目简介：安徽国元房地产发展有限公司成立于1992年11月17

日，原名为安徽省安信房地产发展公司，系安徽国元控股（集团）有限
责任公司全资子公司。2003年进行了产权制度改革，实现了股权多
元化，同时更名为安徽国元房地产发展有限公司。公司位于合肥市
庐阳区亳州路1号安信地产大厦4楼，注册资本2200万元，经营范围
为一般经营项目：房地产开发，商品房销售及租赁，物业管理，建材、
装饰材料销售，房地产投资咨询。开发资质等级为三级。

转让标的企业产权构成情况：
安徽国元控股（集团）有限责任公司持有22.73%股权；合肥恒

一投资有限责任公司持有4.82%股权；赵平安（现任公司董事长）持
有14%股权；钱斌（现任公司总经理）持有7.23%股权；陈雅明持有
7.23%股权；周泽贵持有4.32%股权；程宏持有4.09%股权；吕德才持
有3.64%股权；沈敬玉（现任公司监事会主席）持有2.59%股权；沈文
（现任公司副总经理）持有2.32％股权；吴永红（现任公司总经理助
理）持有1.45％股权；孟文等14名自然人持有25.59%股权。

挂牌价格：1410.024万元
内部决策、行为批复情况、资产评估及备案情况、受让方基本

条件、公告期限、受让登记、交易方式、特别事项说明等项目详情，
请登录安徽省产权交易中心网站（www.aaee.com.cn）。

安徽省产权交易中心地址：合肥市屯溪路239号富广大厦17
楼，咨询电话：0551-2871613

安徽省产权交易中心
二〇一一年一月二十五日

“你们看，这个‘旺奶牛奶’跟

‘旺仔牛奶’真是很像啊！”在另外一

家商铺外，几箱堆叠放置的“旺奶牛

奶”引起了执法人员的兴趣。这些

大红色的“旺奶牛奶”用与“旺仔牛

奶”相近的字体标注其商品名称，并

标明是“复原乳”饮料，在一旁还有

一个类似“旺仔”的图案。“这种行为

就是涉嫌‘傍名牌’，用与名牌产品

近似的外包装来达到误导消费者的

目的。”一名执法人员这样告诉记

者。

此时，执法人员又看到旁边一

家商铺在销售“果粒橙”，无论是从

形状、包装到字体、颜色，都和“美汁

源”牌“果粒橙”高度相似，只有在察

看生产厂家的时候，才发现这种“果

粒橙”是“农树果园”牌的。而在它

旁边，还有“农树果园”牌的多种产

品，“你看这瓶，跟‘农夫果园’简直一

模一样。”一名执法人员拿起其中一

瓶饮料说道。

“对于这些涉嫌‘傍名牌’的饮

料，我们将会对其进行进一步调

查。如果发现其确有商标侵权的

行为，我们一定会对其进行严厉

处罚。”经济检查执法局一名负责

人提醒市民，由于山寨商品的质

量得不到保证，所以在购买食品

的时候一定要认准注册商标，最

好去大超市购买；同时不要贪图

小便宜，低于市场价太多的商品

不要购买。

民工兄弟，我们和你在一起
本报联合合肥市建委建筑事务管理处将推出“年末有爱·温暖民工”系列报道

合肥市建委建筑事务管理处的孙业飞

主任，在接受记者采访时，则向记者介绍了

合肥市建委，对于农民工群体的一些帮助

政策。据孙主任介绍，为了更好地为农民

工服务，合肥市建委在北京、齐齐哈尔、新

疆、延吉、西藏、太原、西安、厦门、青岛、南

宁这10个城市，都专门设有办事处，而省厅

在上海和南京也同样设有办事处。因此，

安徽民工在外其实共有12个“娘家”。

只要是在上述这些城市范围内打工的农民

工，无论是在日常工作生活中遇到待解决的事

务，还是在过年回家时需要提供帮助，都可以跟

当地的办事处联系。而具体办事处的联系方

式，则可以咨询本报热线电话：0551-2620110。

民工兄弟有12个“娘家”

费先生家住省城，上周末，他

看到小区门口有人在促销青岛啤

酒，价格比超市便宜近一半，促销

人员称，这是因为厂家年终酬宾，

所以价格很便宜。平时就很喜欢

喝青岛啤酒的费先生觉得很划算，

一口气买了三箱回家。可回家喝

了一罐之后，费先生却发现味道怪

怪的，和平时喝的青岛啤酒不太一

样。仔细一瞧，才发现买回来的啤

酒只是外观很像青岛啤酒，实际上

却是个“赝品”。

记者昨天跟随合肥市工商局经

济检查执法局一起，在长江批发市

场里看到了费先生所说的山寨版青

岛啤酒。包装盒的外观和青岛啤酒

极其相似，在左上角写着“青岛精品

BNA”。拿出一罐来，罐体上写着

“CHAOSHUANG优质啤酒”（正品应

是“TSINGTAO 青岛啤酒”），只有

仔细分辨才能看出上方的“中普”异

化字商标。“若不仔细辨别，乍一看

和青岛啤酒还真是很相似。”一名执

法人员感叹道。

而这样的高仿“青岛啤酒”并不

是一家商铺在销售，记者最少看到

三家商铺在销售这样的山寨版。而

这些商铺的老板都一致否认自己把

这些啤酒当成青岛啤酒卖，“这些酒

只不过是在青岛生产的。”

“高仿”青岛啤酒藏身批发市场

本报关注农民工兄弟的报道组成员

春运，对于农民工来说，是年年挥之不

去的愁。他们扛着大包小包，拖家带口、日

夜兼程往家赶，为了买一张火车票，他们要

排一天，甚至几天的队。为此，我们把目光

聚焦给他们，关注他们的特别生活。

合肥市建委的王道荣副主任在谈及这次

与《市场星报》联合举办报道活动的意义时，感

触颇深。他介绍，目前在外务工的安徽民工

约有15万人，他们都是城市建设的主流军，正

是因为有他们留着汗水，默默地出力奉献，才

有了现代城市的飞速发展。因此，他对于农

民工这个群体，是格外尊重。对于本报能推

出系列报道，对农民工群体给予关心、关注，王

道荣也觉得格外有必要、有意义。针对农民

工思念回家过年的心情，合肥市建委也在年

末，特别给在各城市设立的办事处，提出了硬

性要求，即主动与当地企业联系，对农民工的

工资发放、回家方式等问题，主动予以帮助和

解决。“希望我们出外打工的农民工兄弟，都能

过上一个好年，以一种温暖的方式来给自己

充电，让来年能有更充足的精力，为我们的城

市建设添砖加瓦！”

合肥市工商局经济检查执法局工作人员突击检查


