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事件回顾：如今，生活节奏越来

越快，人们不愿意浪费生活中的每

一分钟，人们已经在追求并离不开

智能化的生活

了，智能化将是

今后发展的主

流。智能家居开

始流行于上世纪七十年代的美国，

并且在欧洲有很大的应用。近几年

来，智能家居产品像普通商品一样

被摆在超市里销售。进入二十一世

纪，在新加坡、韩国、日本及我国香

港、澳门等地也开始应用。据调查，

到2010年智能家居全球市场规模将

达到5000亿美元以上，将有数亿个

家庭使用数字化设备。中国每年在

智能家居领域有超过700亿的市场

份额，并以20%的速度快速增长。

影响点评：人们的消费观念从

过去仅仅满足于吃饱穿暖，演变到

了崇尚人性、追求时尚、注重品质和

格调以及个性创造的阶段。 随着人

们生活水平的不断提高，人们不断

地对居住环境提出更高的要求，越

来越注重家庭生活中每个成员的舒

适、安全与便利，因此从市场需求的

角度看，智能家居必然是前景广阔。

仲夏风情（下）

事件回顾：6月30日，2010品牌

沸点——国邦集团营销峰会暨红旗

建材市场形象代言人签约大典在合

肥举行。据分析，安徽国邦集团大

手笔、大投资启动2010年的营销峰

会，不仅树立行业独树一帜的品牌

形象，在具体战术规划上，更是力拔

头筹，本土卖场首推形象代言人，不

断拔高品牌定位，差异化精准营销

诉求，足以让业内叹为观止。

影响点评：此次峰会极具创意

性的环节当属红旗建材市场形象代

言人签约仪式和思想激烈交锋的

“高端访谈”。通过代言人清新靓

丽、家喻户晓的本土化最具吸引力

的个人形象与安徽红旗建材市场的

本土化情怀、知名度颇高、值得信赖

的老牌卖场形象完美结合，再行通

过最新的 VI 形象升级换代。并以

“每天都是购物节”的全新理念，塑

造一种持久购物享受、超值优

惠回报、乐享家居美学的营

销差异化诉求理念，真正

卓尔不凡。
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事件回顾：最容易受伤的，却往

往总是会受伤。最让家长们忧心忡

忡的儿童家具，近来偏偏总是会陷

入“质量门”。日前质量技术监督部

门公布儿童玩具、儿童服装和儿童

家具 3 种产品的专项监督抽查结

果。结果显示，合格138批次，批次

合格率68.3%。剔除仅标识不合格

的 12 批次，内在质量合格率为

74.3%。

影响点评：最应该受到呵护

的儿童群体，却没有受到应有保

护，这是整个行业应该要思考的。

家具企业不要总是挑战父母们的

极限，特别是刚刚为人

父母的 80 后们，他们比

任何一代都具有维权意

识。若是做儿童家具的

企业再不用点心，可能某一

天真的会成为成千上万父母

们的被告。
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初夏时初夏时

节节，，家居行业迎来短暂的家居行业迎来短暂的

淡季和休整淡季和休整。。整个夏季作为上整个夏季作为上

游行业的房地产在不断调整游行业的房地产在不断调整，，让省城让省城

合肥夏季的家装市场也遇到了不少问合肥夏季的家装市场也遇到了不少问

题题。。不过综合来看不过综合来看，，家居商也积极作出调家居商也积极作出调

整整，，苦练苦练““内功内功”，”，除了在产业链条除了在产业链条、、经营模经营模

式式、、应对策略方面作出调整应对策略方面作出调整，，同时还在品同时还在品

牌化牌化、、专业化专业化、、个性化上都做足了功个性化上都做足了功

课课，，以便符合消费者的需求以便符合消费者的需求。。
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