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啤酒四强“攫取”全行业逾七成利润
最新统计显示，华润雪花、青岛啤酒、百威英博和燕京啤酒四家啤酒业巨头，以58%的市场份额攫取了72.5%的行业

利润。但业内专家认为，进入明年，巨头的并购速度将会放缓，中小企业为求自保将会走向合纵连横。

星报讯（本报特派记者 樊立慧） 大

雪中的杭州，这几日迎来了一帮来自安徽

的“吆喝者”，宣传推介自己。昨日，皖江城

市带承接产业转移示范区推介会在杭州黄

龙饭店举行，如火如荼建设的皖江示范区

吸引了400余名浙商前来打探。

安徽浙江关系密切

安徽和浙江历史上交集就很多，昨日，

安徽省政协副主席、省区域合作与交流协会

名誉会长张学平回忆着历史，联结安徽绩溪

伏岭镇和浙江临安马啸乡的“徽杭古道”，是

当年徽商和浙商交流贸易的重要通道。

省发改委副主任孔晓宏告诉记者，在

全国交通网中具有承东启西、连南接北的

地位，已建成联系长三角的干线铁路和高

速公路13条，正在或即将建设的近20条；尤

其是长江黄金水道将皖江城市带与长三角

紧紧联系在一起。

此次会议上，浙江省安徽商会成立了，

在浙江的安徽企业也有了一个“家”。浙江

省安徽商会会长徐军权告诉记者，在浙江

打工、创业的安徽人有1000多万，成立的企

业有1万多家。记者了解到，在安徽的浙商

大约有30万人。

400浙商热捧示范区

昨日，来自浙江杭州、宁波、温州等地

400余名客商参加了此次推介会。皖江十市

以及江南、江北集中区的展台前，客商们不

断地询问，浙江卓成节能技术有限公司董事

长周和平告诉记者，浙商现在对皖江示范区

以及安徽越来越熟悉，这几年安徽发展很

快，要赶快投资，提前布局，抢得先机。

当然，除了浙商之外，其余的资本对皖

江示范区也很感兴趣。记者了解到，皖江

城市带承接产业转移示范区成立不到一年

来，对外来投资的吸引力已经明显增强。1~

10月份，示范区引进1000万元以上省外投

资项目11575个，同比增加2761个，投资总额

18063.7亿元，实际到位资金3614.3亿元，同比

增长58.9%。；实际利用外资30.1亿美元，增长

12%。新登记外商投资企业超过200户，占全

省的80%以上，同比增长超过50%。

酒店火拼“圣诞大餐”很给力

今年省城的“圣诞大餐”价格档次拉得

很大，根据座位不同，价位从几百到一千多

元不等。

“我们推出的有588元/位、888元/位、

1188元/位三个档次的套餐，价位越高，观看

表演的位置越好”。安徽世纪金源销售经

理叶云霞介绍。

在采访中记者了解到，合肥元一希尔

顿酒店，“平安夜”大餐价格为428元/位，

“圣诞节大餐”价格为248元/位，提前预订

需交50%订金，有小礼物赠送；古井假日酒

店的“圣诞大餐”，根据座位位置不同，价格

从798元/位~1688元/位不等，将举办晚会

和抽奖活动。

另外，一些酒店不仅在当天推出圣诞

大餐，而且还在之前准备了各种互动活动，

以吸引人气。

公司“公关”消费占7成以上

记者采访发现，尽管圣诞大餐的价格

比平时的套餐要高，但每年这时候的预订

情况都很火爆，原因就在于多数都是团体

消费，这些企业所请的多是一些大客户及

其家人，圣诞大餐变成了一种营销手段。

“预订圣诞餐票的主要是一些公司，他

们预订下餐位送给客户，市民消费的比较

少，截止目前我们的圣诞宴已预订了50%

以上。”叶云霞告诉记者。

“年夜饭家庭预订得较多，而在圣诞节

更多人热衷于‘社交’，我们这里的圣诞大餐

7成都被预订了。”合肥一家酒店的营销人员

唐彦表示，一些大公司、大企业，一次买十几张

餐票或者干脆包场，用来款待大客户及其亲朋

好友，作为社交必备的一种“感情投资”。

皖江示范区昨在杭州推介

400名浙商“闻风而至”

省城酒店“争食”圣诞大餐
“公关”消费占7成以上

临近圣诞，省城

很多大型酒店开始

火拼“圣诞大餐”。

记者昨日采访了解

到，公司“公关”占

圣诞大餐消费“大

头”，不少企业表

示，希望通过圣

诞聚餐和联欢活

动，加强与客户

的感情联络。

记者 董艳芬


