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中国家用轿车的发展也一直在印证着

这一原则。上世纪90年代初，汽车开始进

入家庭，安全可靠是首批用户关心的头等

大事，德系品牌借此拔得头筹。随着家庭

用车开始普及，舒适性越来越被家用轿车

的消费者所看重，从而众多日系品牌也打

开了市场局面。因此，努力发掘出消费者

的实质需求并依此不断研发、改进产品，成

为家用轿车企业的制胜法则。

秉承“家轿进化论”的海马汽车一直在

探索消费者实质需求的道路上孜孜不倦地

努力着，并以此作为出发点，不断“进化”自

己旗下的产品。11月16日，海马汽车旗下

的福美来品牌推出了全新福美来三代。作

为首款以“HOMEY宜居”为设计理念开发

的车型，全新福美来三代引入了“全员尊

重”的理念，让每一位接触到全新福美来三

代的驾乘人员，都能找到为自身研发的配

置或者功能，都能体会到舒适、温馨、自在

的驾乘感觉。

全新福美来三代可以说是开了“宜居”

家轿的先河，一推出便受到了市场上众多

消费者甚至是其他汽车厂商的关注。究其

原因，其倡导的“宜居”理念正好与当前家

用轿车的消费需求相契合。

据权威机构调查发现，家用车用户的

用车时间在不断增长，由之前的日平均不

足 1小时增加至2.14小时，整整翻了一倍

多，这与城市交通日益拥堵和家庭生活半

径扩大有直接关联。驾驶者也一改以往以

男性居于主导地位的情况，女性驾车比例

大幅增加。在主要的驾驶用途中，周末出

游、接送孩子上下学、长辈外出及就医等需

求，已接近甚至超过上下班代步需求。综

合以上可以得出，家庭全员的驾乘体验、男

女主人的驾驶习惯、长时间驾乘的舒适、便

利与健康环保保障，已超越单一的驾驶和

乘坐需求，成为当前及下一个时期中国家

庭用户用车的主流需求。

既然消费者对家用轿车已超越单一的

驾驶和乘坐需求，那么目前在市场上传统

的设计理念便无法与之相匹配。与之相对

应，提倡“全员尊重”的“宜居”理念将成为

家用轿车一个崭新的发展方向，而全新福

美来三代不仅以全配置宜居空间、全驾程

灵动操控、全方位五“心”安全三大优势设

定“宜居”的新标准，更为其他家用轿车树

立了“宜居”的榜样。

业内人士分析，家用轿车的发展一直

以用户需求为导向，“宜居家轿”的推出正

好满足了当下家庭用车人数趋多、用车时

间趋长的要求。目前，家用轿车市场竞争

呈现白热化的状态，只有准确把握住消费

者需求的厂商才能成为最终的赢家，全新

福美来三代引领的家轿“宜居”新风潮给市

场指出了一条道路。

1.家庭轿车的发展始终将消费者的驾

乘体验放在第一位，通过不断研发、改进力

求满足消费者的最新需求。

2.全新福美来三代作为首款以“宜居”

为设计理念开发的车型，敏锐地捕捉到家

庭用户消费需求的最新变动，引入“全员尊

重”的概念，通过三大产品优势设定了“宜

居”新标准，从而创领家轿“宜居”新风潮。

3.伴随着车市的又一轮爆发式增长，

家庭轿车用户的需求呈现出新特点：家庭

全员的驾乘体验、男女主人的驾驶习惯、长

时间驾乘的舒适、便利与健康环保保障，已

超越单一的驾驶和乘坐需求，成为当前及

下一个时期中国家庭用户用车的主流需

求。“宜居”的理念与消费者变动的需求相

契合。

家轿需求进一步扩大

“宜居”成消费新宠

最新市场统

计数据显示，2010

年 1~10 月的乘用

车销量已超过去

年 全 年 的 销 量 。

伴随着市场的飞

速壮大，对汽车发

展方向的探讨不

绝于耳，而对于

家用轿车，这一直

接面向家庭用户

的车型，购买者与

使用者的一致性

使得家轿始终把

家庭成员的驾乘

体验放在第一位。


