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我与MARCH的
“心体验”
东风日产MARCH首批车主感言

在风起云涌的紧凑型两厢车市场

里，今年还没有哪款新车能像刚上市

的东风日产新一代 MARCH 那么耀

眼。这款在海外传承了28年的经典

小车，一上市就备受许多追逐时尚、自

在、个性生活的人们追捧，成为炙手可

热的“明星小车”。近日，东风日产遍

布全国的专营店都纷纷举行了首批车

主的交车仪式，不妨让我们来看看，这

些开着MARCH的“易生活达人”们都

有什么样的“心体验”。

方先生是一位年轻的重点中学教

师，从“孩子王”到学生心目中的“名

师”，方先生用了 5 年时间；而与

MARCH 一见钟情，方先生只用了 5

秒。说起初见MARCH的感觉，方先生

至今依然记忆犹新。MARCH富有现

代气息的车顶弧线、充满肌肉感的车

身腰线，让业余时间精研现代舞的方

先生大为惊叹：原来汽车也可以做得

那么艺术。

在方先生眼中，MARCH也是一个

出色的舞者：1.5L强劲动力好似充满爆

发力的肌肉，而4.5米的超小转弯半径

则是娴熟的舞姿，车身优化设计带来

的绝佳驾驶视野如同舞者明澈的心灵

之眼。白天，方先生在教坛上用渊博

的知识征服了学生；而当夜幕降临时，

方先生与MARCH一起共舞于霓虹灯

下，为都市的大街小巷留下了一道道

动感的风情。 （伟盛行）

进入中国大陆已有七年的MINI，今年

10月底，首次引进全系8个改款车型共10

款车，其中MINI one和MINI Clubman完

全“从天而降”。同期，中国第一家独立运

作的MINI 4S店在上海开业，自此终结与

宝马品牌共享销售网络的时代——重磅

出击的MINI令消费者的肾上腺素疾速上

升，此前，MINI在中国长期奉行保守的产

品策略。

半个世纪以来，这个操控灵活、个性

十足的小车品牌更急于营造带有叛逆色

彩的品牌文化。至于销量，只是水到渠成

的过程。近年来，MINI年销量增长率均在

2位数以上。今年前三季度实现销量7418

辆，同比增长达152.8%，预计全年销量将

突破1万辆，正切中中国豪华车市场小型

化趋势。

宝马（中国）MINI品牌管理总监朱江

表示，“我们是想把MINI产品的精神更有

效地传播出去。之所以MINI被广大车迷

所喜爱，就是因为它非常强烈的个性，这

个品牌真正触动到这些人。我们会不遗

余力地按照这条路走下去。”（苗苗）

来合肥宝利丰

感受感受MINIMINI文化文化

11月20日，坐落于包河区纬一路与经

七路交叉口的比亚迪安徽华民销售有限

公司包河直营店盛大开业。

开业当天，同时开展了大型F0秋季团

购活动，店内人声鼎沸，一位购买了比亚

迪F0的客户王先生兴奋地说：“一进了店

门就被F0酷炫时尚的外形和动感的内饰

所吸引，再加上华民公司专业销售顾问细

心周到的讲解，直接就买了比亚迪FO。”

据比亚迪安徽华民销售有限公司销

售经理许先生介绍，本次团购是十一车展

后安徽地区最大的一次比亚迪团购会，合

计成交27台，许经理同时介绍本次团购会

的成功与比亚迪品牌在安徽市场日益增

长的产品知名度和美誉度息息相关，加上

消费者购车也日益趋向理性，比亚迪汽车

就是以打造高品质，高性价比好车立足自

主品牌之林。 （华民）

作为一汽-大众品牌的旗舰车型，CC

无论是在外观内饰、材质工艺还是在驾控

体验和安全性能上都透着浓浓的优雅气

质，正是这种优雅的气质使其成为高级车

市场一道独特的风景线，更成为现代高品

质生活必不可少的元素之一。

从驶下生产线的那一刻起，CC就以靓

丽的外形与优雅的身段征服了国际汽车专

家们挑剔的眼睛，“最美的大众汽车”盛誉

也随之诞生。悠长的线条行云流水般地由

车头延至车尾；棱角分明的宽幅镀铬进气

格栅诠释着金属的精致和刚劲；性感的高

腰线与高轮拱展现着车身的优雅灵动之

气；无框车门、全景天窗以及17英寸Spa铝

合金轮毂，于优雅中点缀着丝丝动感。

除了靓丽的外形，CC优雅的内饰同样

令人称奇。车内配备有Vienna高级真皮

运动座椅。12向电动调节以及分级加热

的前排座椅，让驾乘者不仅感到空间阔

绰，更可随意变换姿势，找到最舒适、最风

雅的坐姿，还有国际顶尖的丹拿音响带来

丰富有趣的体验。不仅如此，CC的动力系

统与安全配置也给整个驾控体验增色不

少。 （宝捷）

一汽大众CC热销合肥

比亚迪安徽华民包河直营店开业


