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从巫师到麻瓜

作为一名普通的中国麻瓜，不得不

承认我们这一代是与哈利·波特一起成

长起来的，在这长长的十年时光里，不论

是魔法世界里的哈利，还是麻瓜世界里

的我，同样经历了痛苦的蜕变，其间的故

事不必说，同是麻瓜的你们必然懂，一部

《哈7》又勾起了我们无限的回忆。

小时候，我们都相信魔法世界的存

在，相信自己会成为个小巫师。会飞的

信封，会动的照片，无所不能的家养小精

灵，神乎其神的各种咒语，让人变形的复

方汤剂，使人热血沸腾的魁地奇比赛，还

有独角兽、马人、地精、打人柳、狼人……

每一个角色都活生生地存在于我们色彩

斑斓的世界里。可是，不知道从什么时

候开始，充满欢笑和快乐的生活逐渐蒙

上了阴霾，黑色的魔咒占据了我们的大

部分时间，额头上伤口的疼痛，失去至亲

之人的悲伤，对过去痛苦记忆的无能为

力，被选中的巨大压力，这一切都如同摄

魂怪那干枯和恐怖的黑爪，掐住了哈利

的脖子，让我们也同样呼吸困难。在《哈

7》里，去魔法部上班的巫师们，不得不站

在脏兮兮的马桶里，用水把自己冲下去，

麻瓜世界中的我们，何曾不是在经历了

各种妥协之后，让自己融入社会的大潮

呢？

《哈7》上部完全成了一部哈迷们的

回顾之旅，同哈利一样长大了的我们，将

导演设置的每一个小细节都理解得淋漓

尽致，哪怕是最可怕的死亡，都让我们感

触无限。猫头鹰海德薇，当她挡下魔咒

牺牲的那一刻；小精灵多比，睁着很萌的

大眼睛就这样离开了我们；对于失去，我

们无能为力，这比失去还要让我们心

痛。故事总有尾声，虽然我们不愿意承

认，但是身为巫师的哈利和他的朋友们

以及麻瓜世界里的我们都已心中了然，

我们舍不得的，哪里只是十年前把我们

领上奇幻旅程的九又四分之三站台？哪

里只是能带着我们在天空驰骋的光轮

2000？哪里只是无所不到的骑士公共汽

车？但值得庆幸的是，获得的除了黑暗

的记忆和无尽的痛苦之外，如同赫敏和

罗恩的存在对于哈利一样，朋友温暖的

掌心永远是我们力量的来源，即使世界

和我们都改变了那么多，我还是依然能

坐在影院和朋友一起看同一群人的故

事。既然，成长不可避免，那我们就牵起

手、昂着头，一起面对吧。

徐佳

罗定市发现罕见岩画 广东省罗定市某乡村道路一侧的一块巨石上，近日发现一处罕见岩画。其中有一幅人像图案：

头部似戴有“头盔”，头盔一左一右插有两根“羽毛”，中间一根天线状物。有专家认为此人像图案颇似影视中戴着头盔的外星人，更

有专家说，岩画是古代劳动人民确定时间和南位的定时定位器。

安徽唯一“造光”基地

“造光”？是的，造光。10年前，安徽旭

日光盘有限公司就已经开始“制造光盘”

了，当时，作为出版产业链中不可或缺的

“螺母”，它绝对是一个高新技术产业。5

年前，旭日光盘划拨给安徽出版集团，从此

便踏上了和它一起闯事业的征途。

此后，这一安徽唯一从事光盘生产的

基地不断创造奇迹，拥有整套国际领先水

平的设备，年“造光”能力达到6000万片。

只要客户提供信息源，公司均有能力从前

期制作、生产母盘、子盘、盘面印刷、产品包

装，一直到运输至终端。

“共和国成立60周年时，我们就曾接

过一个订单，一单就已经交货4万套”，在

尹翔眼里，是安徽出版集团成立后，旭日光

盘才具有这样的影响力。当然，令尹翔感

到骄傲的时刻还有很多。好比说，今年秋

季单季教材教辅光盘的制作量已经超过了

1000万册，比去年已经翻了番。

战略转型“引航”未来

以往，一张光盘纯加工费就要2.1元，

而现在，平均每张光盘售价不超过0.7元，

面临的压力可想而知。光盘不再是朝阳产

业，已经是全行业共同的挑战。安徽旭日

光盘未来路在何方？

尹翔用八个字来描述：战略转型、战

术调整。在战略上，他们把眼光渐渐开始

瞄准了世界，在文化“走出去”的长廊里也

有了自己的身影。现在，他们每年向海外

输出一千万张可刻录光盘，占到了总产量

的四分之一，成为“国家文化出口重点企

业”。在战术上，寻找新的利润增长点，成

为旭日光盘前进的动力，在教材教辅的原

有基础上，继续做强地域色彩鲜明的地方

曲艺音像制品，在保持基础市场的基础

上，开掘更多的中高端市场。

“虽然已经不再是朝阳，但依然是旭

日”，尹翔相信，行业趋势虽然不可逆转，

但并不意味着旭日的未来就将“止步”。

而随着一系列战略和战术上的创新，旭

日光盘会在老产业中做出一篇漂亮的新

文章。

跟随着安徽出版集团“走出去”的步伐，

安徽少儿出版社也在将安徽的少儿读物向全

世界传播。“这就是我们将来的目标。”张克文

指着墙壁上的一行字向记者介绍：做国际化

专业化品牌化的童书出版商和运营商。

在维护图书出版“龙头”的基础上，少儿社

用更多样化的形式丰富图书的内涵，实现立体

化运营。内容上“扩容”了，产业链也将变得更

长。今后，在少儿教育培训、新媒体等行业也

许都可以看到安徽少儿出版社的“身影”。

在2009年新闻出版总署开展的一项评

比中，安徽少年儿童出版社在资产总额、净资

产总额、主营业务收入和结余利润上名列全

国专业类少儿出版社第二位。

2005年集团成立以来，少儿社共有104

种795册图书分获各级各类图书奖，其中国

家级图书奖12种65册，还先后被授予“全国

新闻出版系统先进集体”、“全国图书版权输

出先进出版单位”和首届“全国百佳图书出版

社”等称号。

心存孩子，面向未来，正是这一观念领着

安徽少儿出版社“勇往直前”，而也是这八个

字，少儿社将在自己扎根的土壤上不断耕耘

和拓展，走向更辉煌的明天！

深挖少儿市场 走出安徽品牌
安徽少年儿童出版社打造国际化、专业化、品牌化童书出版商和运营商

看上去是汽车，拆开才发现是一本书；看上去是挂在楼梯上的装饰品，走近一看却是可爱的床挂书；

在安徽出版大厦11楼的安徽少儿出版社展厅，也许你会惊呼“书原来可以做成这个样子”，甚至恨不得自

己再“少儿”一次。

这里不光是少年儿童梦想的翅膀，更是少儿社发展的舞台。安徽出版集团成立5年来，少儿社经历过

“市场”洗礼后，将目光锁定少儿市场，目标定在国际品牌。5年，仅仅是一个开端，下一个5年，少儿社的

“变身”也许更值得期待。 实习生 黄军志 记者 沈娟娟

即使不再是“朝阳”，但依然是“旭日”
安徽旭日光盘“老产业做新文章”，闪耀在文化“走出去”的长廊

“很多人都惊叹安徽还有这样一家专业光盘生产机构”，对于安徽旭日光盘有限公司董事长尹翔而言，比这样的称赞更让他兴奋的

还有很多：它是出版产业链中不可或缺的“螺母”，它也是当年一起闯事业的“元老”，它更是曾经风华正茂、旭日高升的“阳光产业”。如

今，五年过去了，安徽旭日光盘的脚步已经跨出了国门，它的身影已经闪耀在“走出去”的长廊里，它正用新的战略转型和战术调整，准

备迎接明天更灿烂的“旭日”。 记者 宛月琴

剧透·慎入

从“闭门造车”
到“围着读者转”
“少儿出版社还是事业单位的

时候，编辑总是坐在家里想稿子甚

至等稿子，跟市场脱节了。”从“闭门

造车”到“围着读者转”，安徽少年儿

童出版社社长张克文清楚地记得，

集团成立前后，出版社内部是经历

了怎样的一次“震动”。“变化”，是张

克文谈到感受时用得最多的词语。

“特别是公司上市后，公司管理走向

规范化和透明化，向前迈进了一大

步。”

2006年，安徽少儿社确立了“一

主两翼、全面发展”的企业做大做强

战略。看不见的是内部的微观调

整，而看得见的则是调整带来的“成

果”。2009年，出版社完成销售收入

1.38亿元，利润总额2460万元，相比

2005年的4759万元和1784.5万元，

分别增长了 191.07%和 37.85%。而

截止到11月，出版社今年已经出版

了480本新书，连张克文自己都感叹

“无法想象”。

玩具市场比图书市场大得多，如何从玩

具市场中切走一份“蛋糕”？又如何真正实

现“寓教于乐”？看上去很难的事情，安徽少

年儿童出版社做到了，将玩具和图书这两个

不同的行业完美地结合起来。谈起这个创

意的产生，张克文显得很自豪：“原先是单一

的纸质图书，顶多在开本和封面上做文章，

而现在，已经有复合出版的概念。”

玩具书兼具了图书的内容与形式和玩

具的趣味与功能。记者了解到，目前安徽少

儿社已经出版了“好好玩泡泡书”、“早教塑

料书”、“洗澡书”等近200种玩具书产品，拥

有2项发明专利、7项实用新型专利、1项外观

设计专利。用张克文自己的话说，“大大提

升了图书出版的附加值。”

除了玩具图书，少儿社最骄傲的莫过于

在版权输出上的“贸易顺差”。近5年来，安

徽少年儿童出版社共引进版权292种，输出

版权302种，建立起一个覆盖西欧、北美、东

南亚、中东等地区代理网络。

玩具和图书的完美“融合”

“跨地区”的同时也要“跨行业”


