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目前，周边业主才开始陆续搬入新居，

周边的其他商铺已经被商家占领，周边的商

铺价值也水涨船高，据了解，一个一百多平

方米的商铺，短短半年不到的时间里，转让

费叫价18万元，相当于月租金的15倍；一家

普通的家常菜饭店，每天的营业额过万元；

两条街一公里左右范围内，便利店多达10多

家，平均100米不到就有一家；位于购物中心

的永辉超市，买菜需要“抢”……随着业主越

来越多，滨湖新区购买力将会更加惊人。

车巢，和肯德基、国美电器、华谊兄弟

等商业巨头一起赚钱。

北京现代8周年
置换有“礼”“油”

10月18日，北京现代隆重举办了

成立8周年庆典。为答谢消费者，位

于机场路9号的北京现代安徽稳达

特约店将于11月1日~12月31日期间

开展主题为“8周年感恩回馈，置换有

‘礼’‘油’”的促销活动。凡在活动期

间置换任意一款北京现代旗下新车

的客户，可获得1000元的加油卡或售

后保养大礼包。

为了便于消费者，用来换购的旧

车不局限于北京现代旗下车型，消费

者可以以任何品牌的二手车换购北

京现代的新车，礼品根据置换的新车

型而有所不同。其中，换购雅绅特、

瑞纳、i30、伊兰特、悦动可以获得价

值1000元的售后保养大礼包，而换购

名驭、途胜、IX35、领翔则可以获得价

值1000元的中石化加油卡。

北京现代4S店负责人指出，除

了优惠政策对消费者具有吸引力之

外，北京现代的车辆故障率低、售后

维护网点多、二手车保值率高，这些

都是消费者前来置换北京现代新车

的主要因素。一些北京现代老车主

对原有车辆的出色品质非常认可，通

过他们的口口相传，又带动了其他品

牌车主参与北京现代新车置换行动。

二手车置换为消费者免去卖旧

车、买新车过程中的种种繁琐程序，

越来越多的消费者开始接受这种“以

旧换新”的方式。 （稳达）

车市催生第三渠道

车巢助力车商抢滩滨湖
现代城市向“多中心”转变，消费者购车需求越来越个性，汽车厂家和经销商加大网点布点力度，一

种既满足消费者便利购车需求，又和车商低成本布点需求不谋而合的第三种销售渠道应运而生，并在滨

湖新区落脚，这就是首家“混业态”汽车卖场——车巢汽车城。

车巢汽车城位于滨湖新区世纪金源

购物中心，两层共25000m2的卖场。“选择

滨湖新区是出于战略考虑，这一片区没有

汽车4S店和汽车专业市场，而这一片区规

划来说，汽车批地也比较难，车巢汽车城

为本地汽车经销商提供一个低成本覆盖

南片区的平台。”车巢汽车城负责人表示，

车巢汽车城由北京知名投资集团与世纪

金源集团共同打造，去年在昆明试点取得

成功后，随金源集团一起来到合肥。

车巢汽车城对合适市场很有信心，首

先中国汽车行业发展潜力很大，而滨湖新

区本身地理位置非常好，处于环巢湖经济

商圈核心位置，交通便利、名校云集、配套

齐备。周围名校、医院、超五星级酒店等

配套设施很好，吸引更多的业主入驻，这

一片区购买力很强。而这一片区属于汽

车市场盲点，车巢汽车城一方面满足经销

商低成本、高覆盖在滨湖新区布点的要

求，从消费者角度，也满足南片区消费者

便利购车的需求。

卖场选择25000m2，也是经过精确计

算的。现在市场70多个汽车品牌，数百个

车型，25000m2可以让每个品牌车型都有

展示的场地，而又能让消费者在1个小时

全部逛完，不会让消费者选得太累。

车巢汽车城所处的世纪金源购物中

心，旁边是超五星级酒店世纪金源大饭

店，附近有五星级公寓式酒店、安徽最大

规模写字楼，对面是华东最大三甲医院

之一的滨湖医院，旁边有着久享盛名的

合肥师范附属小学、成绩辉煌的合肥市

第四十六中学等名校。

在世纪金源购物中心里，有二十多家

餐饮，涵盖不同档次不同口味；大型家居

市场，时尚女装、男装，珠宝，大型超市，

甚至足疗、美容美发等生活方方面面所

需的项目都有。把餐饮、娱乐、休闲、百

货、超市、家居、家电、影院等各种非汽车

消费形态，都融入汽车消费领域，进行多

元化经营。把其他生活领域的商业融入

汽车消费领域，消费者在买日用百货时

了解车，买菜时看看车，看电影、逛街时

也可以顺便看车。各业态相互提升人流

量、驻足率、成交率，全面优化消费者购

物体验。

车巢 助车商抢滩滨湖

车巢“混业态”汽车卖场

车巢和商业巨头一起赚钱


