
豪华车领跑中国车市

近日，全球第二大豪华汽车生产商戴

姆勒首席执行官Dieter Zetsche表示将本

年度中国市场销售目标由10万辆上调至

12万辆，他还预计2011年公司在中国市场

的汽车销售量将会以两位数的百分比增

长。仅用9个月的时间，梅赛德斯-奔驰、

smart、A M G及迈巴赫在中国大陆以销量

超过101350辆，同比增幅达129%，提前完

成全年10万辆的销售目标。

9月份，宝马经销商广东粤宝店单月

销量超过200辆。据悉，前三季度，宝马在

中国大陆向客户交付121826辆宝马与MINI

汽车，继前8个月突破10万辆销售大关后再

次刷新纪录，同时预示着宝马提前一个季度

完成其2010年全年12万辆的销售预期。

合资品牌也迎来了丰收，9月份，上海

通用单月销量刷新自1999年销售以来的

纪录，同时100825辆亦是国内乘用车行业

单月销量最高纪录。今年前三季度，上海

通用销量74.21万辆，全面超越其去年全年

72.7万辆的总销量，也成为国内率先冲过

70万辆销量的车企。

部分车企前三季度销量超去年全年

随着旗下一汽大众、上海大众在华两

家合资企业的发力，以147.62万辆的销量，

大众在华前9个月的销量已超过去年全年

140万辆的销售纪录。

国内大型汽车集团的表现用“多收了

三五斗”并不为过，东风汽车公布，今年前

三季度汽车销量为190.13万辆，已突破了

2009年全年销量，并预计今年全年销量有

望突破200万辆。

近期，各大车企前三季度的销量成绩

单放榜，不少车企均已超过或逼近去年全

年销量，更有车企提前完成全年销售目标，

提高全年预期。

计算销量数据与车企今年的销售目

标显示，第四季度，东风日产、上海通用、一

汽大众、上海大众只需要分别完成5.85万

辆、5.66万辆、6.56万辆、5.99万辆的销量，即

可达成全年60万辆、85万辆、82万辆、82.9

万辆的销售目标，由于每年12月份都是销

售旺季，上述车企超额达标已成必然。

无论宝马怎样醉心于提高其极具个

性的驾驶感，品牌与生俱来的高贵总是如

呼吸般自然地萦绕左右。

位于合肥市蜀山区湖光路与沁源路

交汇处的合肥星之宝汽车销售服务有限

公司，占地约10000㎡。是德国宝马公司

集整车销售、售后维修、零配件供应及信息

反馈为一体的授权专业宝马汽车4S店。

合肥星之宝整个展厅采用通透式落

地玻璃，展厅分为四大块：新车展示销售

区：延续宝马一直以来的简洁明朗布局，全

方位展示BMW全系车型，使消费者能够零

距离体验宝马汽车的品牌魅力。精品展示

区：合肥星之宝独具匠心地为车主打造的

宝马精品展示区，提供专业宝马生活精品

及配件服务。二手车展示区：二手车展示

区所展示的二手车都是通过精挑细选严格

把关的，BMW的每一个细节都以质量为基

准。并非所有BMW二手车都能成为尊选

二手车，必须通过谨慎的选拨程序、严格的

测试过程：车龄不得超过5年；行驶里程不

超过120000公里；需通过BMW的100项专

业技术检测；另外还要全部使用BMW原厂

配件维修。通过了BMW尊选二手车的品

质认定，意味着它具备了 BMW的超凡品

质，尽可放心信赖。新车交付区：在这里您

将取得钟情的那款车系，同您的亲朋好友

一起分享您的喜悦的一刻。 （星之宝）

部分车企前三季销量已超去年全年

今年车市飘红成定局

信任可以是一个默契的眼神，将生命

交付，也可以是对车，毕生的梦想、半生的

荣耀与它一起实现。如同CR-V，踏遍整

个中国，也让他一偿所愿。

十几年的脑外科临床经验，吴家阳坦

言看过了太多的人间悲剧，曾任军医工作

的他，早已厌倦了严苛拘谨的部队生活，

人到中年时，儿时立志游遍祖国山河的梦

想又重新翻滚沸腾起来。

2008年8月买回CR-V至今，吴家阳已

与爱车共同走过了四次一万公里以上的自

驾旅行，踏遍几乎所有省市，挑战过被称为

世界上海拔最高、路况最差的所有进藏路

线，去过黑龙江冬季零下30度的极寒之

地，经历过横贯世界第二大沙漠塔克拉玛

干沙漠的沙漠公路……8万公里的相伴，

无数次险情的考验，都充分验证了CR-V在

SUV车型中安全系数NO.1的可靠事实。

“他很少带纪念品给我们。”妻子时常

抱怨，但吴家阳自有理论：“最自然的风

景才能真正打动人心，人为的建造都不够

虔诚。”正像始终路上相伴的爱车CR-V，

只有最安全的特性才是最可靠地守护。

（安佳）

安全畅行处处皆风景
访CR-V安全达人吴家阳
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合肥星之宝宝马4S店畅享“宝马之悦”

近期，以奔驰、宝马为代表的豪华品

牌提前完成2010年度全年销售目标，并

领衔第四季度车企调高全年销售目标的

潮流。

近日车企发布第三季度业绩“预增

公告”显示，包括一汽轿车、长安汽车在

内的各大车企净利润同比增幅收窄或

下挫，四季度充满机遇与挑战。

记者 谈正民 文


