
A07
2010年10月29日 星期五
组版 王贤梅 校对 夏群汽车

除了在赛道上的激情领舞，东风日产还
在 赛 车 场 外 举 办 了 外 展 活 动 。“NISSAN
GT-R模拟体验竞技区”，挤满了期待极速体
验的观众；在“荣誉展示区”，车迷们不仅可
以零距离接触“冠军赛车”，而且还为观众们
还原了登上颁奖台的荣誉瞬间；此外，TIIDA
改装秀、红魔拉拉队动感机械舞等精彩节目
也纷纷上演。

随着知名度、影响力的不断提升，CTCC聚
焦了越来越多赛车爱好者的目光。对此，东
风日产还举办了以“领潮 TIIDA·心动 60 万
——乐动总动员之赛道争锋”为主题的“乐动
驾驶训练营”活动，在为TIIDA车主提供参战
国内顶级汽车赛事CTCC机会的同时，进一步
推动了我国汽车运动文化的发展。

据了解，“乐动驾驶训练营”活动卡丁车
赛部分共分为北京、上海、深圳三站。全国三
地比赛结束后，东风日产根据比赛成绩选定
了每分站的冠军和最快单圈车手——杨旭、
蒋云飞、程健欢、潘伟文、雷俊斌5位车主，参
加于10月30日—31日在广州花都花港试驾
中心举行的“乐动驾驶训练营”专业培训。每
位入选的营员都将由专业赛车手亲身授课，
并全面学习赛车知识和驾驶技巧。

“乐动驾驶训练营”的专业训练结束后，
5 名营员将参加中汽联赛车手选拔科目考
核，成绩优异的营员还有可能获得G级赛车
驾照。而且这5名营员中，成绩最佳的1名车
手将接受东风日产基亚车队的特殊训练，并
有机会以第四车手的身份出战全国顶级汽
车赛事——中国房车锦标赛(CTCC)第八分站
总决赛。

对于东风日产“乐动驾驶训练营”活动，
营销专家认为，该活动既展示了东风日产的
品牌魅力和TIIDA时尚、乐动的产品形象，又
让车主和消费者在轻松、安全的卡丁车比赛
中体验了赛车的乐趣，冲击赛车梦想。同时，
东风日产“乐动驾驶训练营”活动还首开先
河，让普通车主直接参与到CTCC这样的顶级
汽车赛事中，也极大的推动了中国汽车运动
文化的发展。

一向以营销理念的创新而领先业内的东
风日产，再次站在了业界的前端，开创了车主
参战国内顶级赛事的先河。相信，在东风日
产的努力和TIIDA车主的簇拥下，接下来的中
国房车锦标赛（CTCC）将更加精彩，TIIDA的市
场表现也将进一步绽放异彩、再创辉煌，全力
冲击国内累计销量70万台！

10月24日，中国房车锦标赛
（CTCC）第七分站比赛在上海国
际赛车场激情上演。持续不断的
降雨不仅增加了比赛的难度，更
激 发 了 选 手 们 的 斗 志 。 在
1600cc组比赛中，CTCC劲旅东
风日产基亚车队的四名选手并肩
作战、奋勇争先，但由于赛道湿滑、事故连连，郭海生、
林立峰、孙正3名选手不得不遗憾退赛，谢欣哲只身迎
战对手的围攻，并顺利完成比赛。

赛后，东风日产相关负责人表示，成绩并不是车队
所追求的唯一目标，更重要的是通过积极参与中国房
车锦标赛这样的顶尖赛事，更好的推动赛车运动发展，
使车迷在比赛中体会到TIIDA所倡导的“乐动生活”理
念。同时，车队将会全力准备今年的收官之战，力争为
车迷带来更精彩的比赛。

CTCC转战上海
乐动TIIDA挥洒雨中豪情

下午13：33，比赛正式开始。随着发车信
号灯由红变绿，在排位赛夺得杆位的北京现
代车队车手刘洋一马当先，冲出起跑线，同队
车手崔岳紧随其后，为其阻挡后方赛车的进
攻。此时，车坛新秀孙正却因为赛车故障而
遗憾退出比赛。排名第3位的东风日产基亚
车队老将林立峰从起跑开始就发起冲击，不
断向崔岳施加压力，并成功超越至第2名的位
置，紧咬刘洋不放，引来“红魔拉拉队”的阵阵
欢呼。

虽然雨天路滑，各车手之间的厮杀却愈
加猛烈起来。比赛进入第4圈，赛道前三名刘
洋、林立峰、崔岳竞争激烈，上演了一幕幕惊
险刺激的超车镜头。最终，林立峰因不敌刘
洋和崔岳的前后夹击而败下阵来，屈居第3。
就在前三名的争战刚刚结束之时，第5圈，上
海大众333车队车手王睿突然发起冲击，希望
跻身“第一集团军”，却因为赛道打滑严重而
与林立峰的赛车相撞，导致两人名次纷纷落
后。

进入第7圈，整场比赛仅仅进行了三分之
一，东风日产基亚车队明星车手郭海生就已
经超越了10名选手，由最初排位的第15名冲
至第5名，成为本场比赛最耀眼的焦点。此
时，林立峰也已经占稳第6名的位置，两人随
即使用起“打上压下”的经典战术，令到场的

“红魔拉拉队”激动不已。
然而，比赛并没有像观众所期待的那样

进行下去。由于雨水持续不断，在郭海生、林
立峰两人在进入第8圈的3号弯时赛车发生
碰撞，双双退出比赛。自此，东风日产基亚车
队的压力全部落在了车手谢欣哲的肩上。最
终，谢欣哲从第14名的排位赶超至第10名，并
保持至比赛结束。

虽然本站比赛因意外导致成绩不佳，但
东风日产基亚车队依然是中国赛车运动中
不可撼动的王者之一。凭借TIIDA赛车的卓
越性能和出色的团队协作能力，以及来自日
产国际汽车运动部（NISMO）的鼎力支持，东
风日产基亚车队分别在2006、2008两个赛季
中囊括车队、车手两项年度总冠军；并在
2007、2009两个赛季中斩获车队、车手两项
年度总亚军，缔造了不可逾越的辉煌战绩。

为了让更多的TIIDA车主感受到赛车运
动的魅力，丰富大家的日常生活，东风日产
在专营店层面推出了一系列丰富多彩的赛
车文化推广活动。在本赛季中，除了“TIIDA
双雄”郭海生、林立峰再度携手外，东风日产
更借助新赛季新平台，积极引入了一名90后
年轻车手——孙正，组成3台TIIDA赛车，强
势出击2010年中国房车锦标赛。郭海生、林
立峰携手90后年轻车手孙正，组成“青壮”结
合的强大阵容，在保证取得好成绩的同时，
锻炼了年轻车手，为中国的汽车赛事推广和
赛车文化传播做出了积极的贡献。

东风日产自参加汽车场地赛以来，可以
说在赛车运动及赛事推广方面做出了表
率。从今天外场很多车迷互动活动中，我们
能看到很多东风日产营销活动的影子。如
模仿TIIDA乐动英豪嘉年华活动的有奖竞
猜、游戏体验等活动。可以说东风日产围绕
场地赛展开的系列营销活动，不仅打造出TI-
IDA深得消费者肯定和赞赏的车型气质，更
有力地拉动了国内汽车文化的跨越式发展。
赛道在见证车队辉煌战绩的同时，也验证了
TIIDA卓越的品质和良好的稳定性，赢得了
消费者的广泛认可。

东风日产相关负责人表示，“技术日产
人·车·生活”是东风日产的品牌主张，我们
始终认为技术是品质的基本保证，通过赛车
运动，我们的产品品质得到了市场的充分认
可。通过参与赛车运动，TIIDA形成了非常
好的市场口碑，我们很多新客户都是通过老
车主介绍过来的，同时，我们很多的老车主
在换车时也还是首先考虑我们的车型，成为
我们的忠实用户。

在中级车市中，TIIDA以时尚动感的外
观，超乎想象的驾乘空间、优良操控性和舒
适性及动力与节油性完美结合，成为中级车
中的榜样；凭借优秀的产品品质所带来的低
维护费用，成功迈入“万辆俱乐部”，“领舞”
中级车市。这之中，作为中级两厢车市场的
领导者，骐达自上市以来以其时尚、活力的

外观设计，及良好的操控性和安全性，深得
年轻消费者喜爱，并连续5年主导中级两厢
车细分市场，有力的推动了中国车市的整体
发展。

TIIDA之所以能够取得这一连串的胜利
光环，制胜关键是其“内外兼修、品质精良”
的车型特点。突出的综合品质，使TIIDA既
符合一般家庭用车的大气稳重风格，又能满
足年轻群体对于时尚魅力的追求；既有充分
满足日常使用的宽适空间，又有两厢车的小
巧灵动，赢得了消费者的广泛喜爱。

改款车型的适时推出也是TIIDA备受肯
定的原因之一，配置和价格方面的重新规划
让TIIDA的综合性价比达到了前所未有的高
度。四轮碟刹、铝合金轮圈、车速感应式前
雨刷器、倒车雷达、BA刹车辅助系统、预张紧
安全带等等已经成为TIIDA全系列车型的标
准配置。

除了在CTCC中彰显的卓越产品实力，
营销活动也是TIIDA促进销售的强大助力
器。TIIDA从06年开始，在娱乐营销方面，借
势娱乐明星和网络媒体，同游戏、影视剧等
进行全方位合作，给予客户更多精神享受，
将“乐动生活”的生活理念带给更多的客户；
在体育营销方面，已经缔造辉煌战绩的TI-
IDA在2010年再战中国房车锦标赛，用运动
的精神感召了无数车友。

随着“乐动生活”品牌主张的深化，各式
各样能够体现TIIDA作为引领时尚生活主力
车型的营销活动也全面铺开，并得到了市场
和消费者的高度认可。对于众多TIIDA车主
来说，乐动生活已经不再是商家的营销活
动，而是爱车TIIDA为他们带来的时尚生活
方式，“乐在车内，动在车外，并且两者随时
可以交替互换”的全新见解，已经成为TIIDA
车主们的生活理念。

东风日产通过对细分市场的精耕细作，
秉承“技术日产 人·车·生活”的品牌理念不
断提升产品力，TIIDA自上市以来累计销量
已经逼近70万台，持续的热销与其倡导的

“时尚、高品质”密不可分。
TIIDA秉承“乐动生活”的品牌主张，凭

借其卓越的产品力，时尚、活力的产品个性，
及其倡导的快乐而舒适的生活理念和活力
而健康的生活方式深受年轻人青睐。今年
1-9月TIIDA延续了之前的好成绩，销量累计
达到119,880台，月均销量突破13,000台，骐
达车型更是稳居中级两厢车市场销量冠军
宝座。
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