
为进一步贯彻落实《国务院关于坚

决遏制部分城市房价过快上涨的通

知》，巩固房地产调控成果，促进房地产

市场健康发展，住房和城乡建设部、国

土资源部、监察部决定，对省级人民政

府稳定房价和住房保障工作进行考核

与问责。对政策落实不到位、工作不得

力的，要进行约谈，直至追究责任。

不过，好的政策唯有得到切实执行

才能发挥其原本可以发挥的实效。今

年4月中旬出台的系列调控措施，之所

以至今未能充分发挥稳定房价的效用，

很大程度上与部分地方政府未能切实

执行中央调控政策有关。此次国家相

关部委决定对省级人民政府稳定房价

工作进行考核与问责，对政策落实不到

位、工作不得力的将进行约谈，直至追

究责任，显然就是为了吸取这一教训，

试图通过强化考核与问责，避免地方政

府不切实执行中央调控政策现象再出

现。

国家相关部委决定对地方政府稳

定房价进行考核与问责，相信会对部分

地方政府不切实执行中央调控政策行

为起到一定的制约作用。从某种意义

上说，只要地方政府能够经由房地产市

场获取暴利的现状不能得到改变，就依

然难免会有一些地方政府通过种种变

通手段化解调控措施力度，以维护自身

的既得利益，中央调控措施所能发挥的

实效就依然可能会因为得不到切实执

行而受到影响与削弱。

也正因为如此，国家有关部门在对

地方政府稳定房价实行考核与问责的

同时，还应通过有效制度设计斩断地方

政府与房地产市场之间的利益关联，消

弭其通过房地产市场获取利益的欲求

与能力。而出台房产税能够经由将土

地出让收益全部纳入财政与让地方政

府获得相对稳定的房产税源途径，有效

破除地方政府奉行的土地财政策略。

所以，当前无论是从更为有力地打击炒

房还是迫使地方政府更为切实地执行

中央调控措施需要出发，都需要尽快出

台房产税，以能对部分地方政府化解中

央调控措施行为起到釜底抽薪之效，从

根本上保障中央房产调控措施真正落

到实处。 南文

房价问责
需要斩断利益关联
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开发商请业主在五星级大酒店“吃大

餐”，到底葫芦里卖的是什么药？并且连续

26天，每天都以100桌的规模举办，天天都

有超强阵容的演艺节目。据了解，此次开

发商斥资百万宴请2.4万多名业主，场面堪

称壮观。10 月8 日世纪金源(安徽)集团答

谢会的第一天在世纪金源大饭店隆重举

行。

并非炒作仅为真诚答谢

合肥一小区开发商称斥资数百万只为

回馈并非炒作，这一消息一出，立刻引起了

全国的部分媒体转载和议论，开发商卖完

房子后，斥资百万给2.4万多名业主发起请

柬在五星级大酒店“吃大餐”，然而，外界

有很多声音认为这家开发商的做法有炒作

的嫌疑，只不过想借机宣传，哪会有这么大

方的开发商。但开发商表示却此举只为感

谢业主，通过他们给业主之间提供相互交

流的平台。

随后，记者带着这些疑问采访了该开

发商的策划主管姚刚“这次的业主答谢会

并非是炒作，只是感谢客户对我们的支持，

何况我们的房子已经全部售完，根本没有

借此宣传炒作的必要，如果要炒作，我们直

接拿着此次答谢会的费用做宣传就好了，

不需要出动这么多人来在做这些。”

豪餐与精彩节目感动业主

为了一探究竟，10月8日晚上6点多，

记者来到世纪金源大饭店，看到业主手拿

着邀请函，笑容满面地走入酒店大厅，业主

们在工作人员的细心引导，在优美钢琴声

的伴奏下，有序地领取礼品、进入用于演艺

和用餐的大厅。放眼望去，成片的餐桌和

已经入席业主，像是一个开心的聚会，人们

享受在这恰如其分的氛围中。晚宴的伊

始，世纪金源(安徽)集团总经理上台致辞表

示：“在这金秋送爽的时节，世纪金源与合

肥滨湖世纪城的广大业主齐聚一堂，一起

举起手中的美酒，共同见证滨湖世纪城的

成长，共同构造滨湖世纪城和谐美好的明

天!”

致酒辞后，业主们一边共同举杯畅饮

认识左右“邻居”，一边欣赏着开发商准备

邀请来自安徽武警文工团等文艺团队带来

的精彩节目。期间，不断听到业主们互相

交谈，“住在哪个区，小孩在哪个学校上学

等等，后来还相互留下了联系方式，说要建

立QQ群保持长期联系。”记者随机采访了

一位用餐业主，她告诉记者：“像这样买完

房子，还请客的开放商还是第一次碰到

呢！不过的确挺好的，现在城市中邻居之

间都很少接触，何况是像我们这有9个区的

世纪城，开发商也很用心，通过这次的宴

会，让我们同在一个小区的居民相互了解，

更加有利于日后的和谐相处。”

记者 王玮伟

星报讯（记者 王玮伟） 在国庆61周

年之际，安徽出版集团旗下的《市场星报》

推出安徽最大报纸，2010年 10月 1日，在

北一环新天地广场的墙面上挂起了巨幅

的《市场星报》报纸喷绘。这张将近1000

平方米的巨幅报纸从10月 1日一直到10

月7日都悬挂在此处，让市民更加了解了

《市场星报》。

报纸亮相之后，从远处眺望，格外醒

目、壮观。走进高楼后，仰望巨幅报纸，气

势逼人，形成独具特色的景观艺术。在版

面选择上，《市场星报》喷绘采用了2010

年5月19日的报纸封面，报纸上封面标题

为“2015年合肥9条动车线通达全国”，而

《市场星报》也希望通过精心准确的定位，

在不久的将来能够走出安徽，冲向中国，

大展宏伟蓝图。此次的创意可以说是意

义非凡，在庆祝国庆61周年的同时，也大

大提升了《市场星报》品牌的形象，为办最

有价值的都市报奠定了成功的基石。

2010 年 5 月 10 日正式更名改版以

来，《市场星报》在传承《安徽市场报》“心

系市场、情牵市民”的办报理念基础上，以

“办安徽最有价值的报纸”为宗旨，致力于

为读者提供最具价值的新闻资讯，为市民

提供最贴心的温暖服务。

改版以来，《市场星报》一步一个脚印

稳健而扎实地前进着，5月28日和7月30

日《市场星报》联合北京大学汇丰商学院

共同在九华山、天柱山举办了两届“北京

大学·市场星报首届总裁高级研修班”，两

次峰会吸引了社会各界精英纷纷到场探

讨研究，活动大受好评，在业界也取得了

轰动性的效果；6月12日~7月 11日，南非

世界杯期间，《市场星报》与门户网站新浪

体育亲密协作，联袂推出《南波NO.1》号外

特刊——作为安徽省唯一推出世界杯号

外特刊的都市报不仅影响范围极广，还被

《新京报》等知名媒体评为安徽省最好的

世界杯特刊。

6月21日，《市场星报》成为第六届中

国国际徽商大会官方指定合作媒体（唯一

的都市报），进驻徽商大会官方接待六大

酒店；8月26日，省委宣传部和安徽省记

协下发皖宣通字（2010）43 号通报——

2009年度全省典型宣传“好新闻”评选结

果：市场星报记者祝亮采写的《一双儿女

换来6人新生——长丰农民胡文传诠释

“大义父亲”》新闻稿件喜获一等奖，也为

全省都市报中唯一获得一等奖的作品

……随着《市场星报》的发展，不久之后还

将会有更多标志性大事件发生，也请社会

各界给予信心，共同期待《市场星报》谱写

出更美好的明天。

安徽“最大”报纸完美亮相
本报为献礼国庆61周年，
特推出面积近千平方米巨幅报纸

世纪金源“豪宴”待客26天

10月7日，初秋的早晨带来了丝丝凉

意，但这没有挡住恒泰·悦城众多购房者

的如火热情，南北通透三房两厅两卫（墅

式楼中楼）第三季如期盛大开盘，此次采

取公开摇号的方式选房，最大限度的保证

了对购房者的公正、公平、公开。

开盘火爆，3小时狂销90%

相对于第一季“3天664套售空”的成

绩，第二季“3小时热销350套”的销售速

度，第三季“3小时劲销90%的销售业绩”

让恒泰·悦城在新政影响下的动荡市场中

再次显现了独有的产品魅力。

开盘之时实际折合价仅约3500元/m2

的超值价，着实让全市购房者惊喜不已，在

轻松享有三房两厅两卫墅式生活的同时，

更有第三季在景观、产品等方面全面升级。

本次开盘，悦城还为现场到访的客户

准备了很多丰厚大礼。不仅有四套精美

楼中楼装修图集赠送，同时，购房后更可

免费双人两日游世博，尽情去体会城市让

生活更美好……

南北通透，全能三房，墅式空间

悦城南北通透三房两厅两卫墅式楼

中楼，以创意挑高的设计，创造出楼上楼

下全能立体空间。在楼下，一房两厅一卫

的家居空间，囊括了厨房、餐厅、挑空客

厅、卫生间、书房等功能空间，满足居家生

活的日常需求，主卧套间与“和”式次卧两

大时尚区间，结合挑空式艺术廊道的通

透，让整个家具显得阔绰大方、通透轩敞。

随着悦城第三季的本次开盘热销，让

一部分客户如愿以偿的同时，也给那些尚

未选购到理想房源的客户增加了急迫

感。基于此，恒泰·悦城营销中心也透露，

即将紧急加推一栋房源，让购房者有更

好、更多的选择。

恒泰·悦城第三季倾情开盘
南北通透墅式楼中楼火爆依旧


