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东风日产自主品牌中文名称——“启辰”

（英文名：Venucia，源于希腊文），本意启明

星，即开启光明的第一道辉芒，指引未来方向，

它寓意东风日产厚基勃发，在汽车普及时代，

完全站在消费者的需求角度思考、并付诸实践

的崭新里程即将正式开启。

“启辰”的LOGO以蓝色作为底色，象征着

深邃的梦想；而“五角星”是象征完美的符号，

表达了东风日产为实现梦想，不断追求完美的

态度；“五颗星”源自“天有五星，地有五行”，

“五行俱全”寓意和谐，蕴涵祥瑞之意。

“启辰”是东风日产全力打造的拥有自主

知识产权的品牌，承载着东风日产的产业梦

想。“启辰”以“共创价值 共谋福祉”的企业使

命为源头，以亲和近人的态度、至善践行的精

神，整合世界级的先进技术，为中国主流消费

者开启愉悦高品质汽车生活的品牌梦想。

按照规划，从2010年底开始，“启辰”将陆

续推出概念车和量产车型，2012年上半年，首

款量产车型将正式上市。作为全新的自主品

牌事业，东风日产将为“启辰”建立独立的设

计、研发、生产、营销和服务体系，在此次发布

会现场集体亮相的“启辰七剑客”，将成为未来

东风日产“启辰”自主品牌发展的中坚力量。

“启辰”的诞生，标志着东风日产进入“双品

牌”运营阶段。一方面东风日产将继续秉承“技

术日产人·车·生活”的品牌理念，坚持日产全球

最先进的技术与品质标准，导入“NISSAN”品牌

的产品；另一方面，自主品牌“启辰”将以“尊重”为

信念，以“亲和力”“信赖感”为品牌特征，依托东风

日产的强大实力、资源积累以及优秀团队，为中

国消费者提供更具价值感的产品与服务。

东风汽车公司董事长、党委书记徐平指出：

“启辰，是凝聚了东风日产人，乃至中国汽车人智

慧与汗水的结晶，也表明东风日产经过7年的不

断积累，有信心站在全球汽车产业的高度上，充

分满足消费者的高品质汽车生活需求。”

东风日产是乘用车行业第一集团军中率

先发布自主品牌的企业，这既是汽车合资企

业适应市场需求的新举措，同时也是响应国

家政策导向并顺应汽车产业发展趋势的必然

结果，具有十分积极的示范意义。通过自主

品牌的全新平台，发掘和整合中国汽车产业

的资源潜力，为中国消费者提供更具价值感

的产品与服务，无疑是中国汽车合资企业发

展的新路径，也是对于汽车产业发展与创新

的一次全新探索。

经过七年积淀，东风日产已经具备了丰

富的经验和资源积累，并形成了高效、战斗力

强大的团队体系，成为中国乘用车市场最具

发展潜力的卓越企业之一。东风日产有能力

站在中国汽车产业的高度，整合全球以及国

内顶尖技术和资源平台，满足中国消费者不

断提升的需求。

对于东风日产发布“启辰”自主品牌这

一战略，日产同样表示了积极的态度。东

风汽车有限公司总裁中村公泰在讲话中明

确指出，“得中国者得世界，这已是大家的

共识，在中国市场这片神奇的热土上，日产

不会放弃每一次发展的机会。对于东风日

产推出自主品牌，无论是日产还是东风有

限都给予充分的肯定，并提供强有力的支

持。”

不难看出，东风日产的自主品牌项目，不

仅是合资双方一致认可的战略，体现了股东双

方共同发展的意志，更是汽车合资企业发展新

模式的创领之举。不仅开启了东风日产事业

发展的新里程，也将点燃为中国消费者提供更

具价值感的产品与服务的梦想，同时正践行着

一条新的中国汽车企业做大做强的自主创新

之路。

启动新品牌战略 创领汽车合资企业新模式

东风日产自主品牌“启辰”正式发布

2010年9月8日，上午10时，东风日产第

200万辆下线庆典在北京隆重举行。来自工

信部、发改委、行业协会的各位领导，以及来

自全国各地的200多家媒体共同参与并见证

了这一具有历史性的时刻。

由零起步到累计产销突破200万辆，东风

日产仅用了87个月，创造了中国乘用车企业

达成200万辆的最快纪录，将“东风日产速度”

演绎得淋漓尽致。

回顾企业7年来的发展历程，从2003年的

初创到2010年的厚积薄发，东风日产每一步的

成长都可谓有目共睹，有迹可循。成立短短七

年，稳居乘用车行业第一集团军，3倍于行业平

均增速的发展速度，年均复合增长率高达60％，

东风日产继续创造着汽车行业的奇迹。今年上

半年，东风日产累计销量突破330,776辆，同比

增长47%，完成了全年销量目标的55%。

200万辆的达成既是一个高点，也是一个

起点。200万辆代表着200万车主的认可和

信赖，是品质的见证，是厚积薄发的结果。更

重要的是，通过七年的发展，东风日产已经在

商企、设计、研发、生产制造、营销、售后服务

及水平事业等方面积累了丰富的经验，具备

了全价值链的竞争力，同时形成了一个高效

的、战斗力强大的优秀团队。

目前，东风日产拥有日产全球第四大研

发中心，并与日产世界各地技术中心及研发

基地进行全球性紧密合作，在中国投产的乘

用车型全部为共同开发，积累了大量本土研

发的经验。同时，东风日产花都工厂也已经

成为日产全球领先的标杆工厂。在JD Power

的各项排名中，东风日产一直保持行业领

先。2009年底启动的市场品质解析中心，再

一次将日产全球的管理理念、技术方法引入

中国，也让东风日产全面、系统的实现了品质

全球高度和国际化。

而服务和水平事业方面的专业与专注，

为东风日产七年200万的跨越式发展奠定了

坚实的基础。东风日产的“感心服务”品牌以

“专业专注 全心全程”的服务理念为核心，不

仅为消费者提供贯穿从买车、用车到换车的

系统化专业服务，更有保险管家、二手车置

换、易租车、N易贷等全面的汽车增值服务。

在营销方面，东风日产的创新营销闻名

业界。从新天籁牵手莎拉布莱曼演唱会，到

“奇骏征服南极之旅”以及“东风日产超级球

迷南非行”，再从“轩逸款待家人”系列活动到

“新骊威家族秒杀上市”等，一个个经典案例

让东风日产营销团队成为一支能征善战的

“梦之队”，为东风日产的发展和腾飞起到了

至关重要的推动作用。

2012年，东风日产投资50亿元兴建中的

花都第二工厂将投入使用，届时其将成为华

南地区最大的、功能最齐全的汽车制造基

地。连同襄樊工厂，东风日产2012年的实际

产能将超过100万辆，为东风日产中长期事业

计划的实现提供了有力保障。

品牌名称及内涵：
中文名：启辰，即启明星，开启光明的第一道

辉芒，指引未来方向。

英文名：Venucia，源于希腊文，本意启明星。

寓意：它承载着“启辰”的梦想，以企业使命为

源头，秉承尊重的信念，至善践行，以世界级

先进技术,为中国主流消费者开启愉悦高品质

汽车生活的品牌梦想。

品牌标识：
“蔚蓝星空 五星辉映”

“蔚蓝星空”寓意着启辰立志高远，矢志不渝

的无限追求；“五星辉映”源自“天有五星，地

有五行”，“五行俱全”寓意和谐，蕴涵祥瑞之

意，并诠释着启辰更深层次的品牌内涵；

蓝色：象征着深邃的梦想，蕴涵希冀，意指这

是有梦想的品牌；

五角星：黄金分割比例，是象征完美的符号。表达

了东风日产为实现梦想，不断追求完美的态度；

银色大星：代表启明星，开启品牌的梦想，开启光

明的第一道辉芒，指引未来方向，象征为中国消

费者开启愉悦高品质汽车生活的品牌梦想；

右侧银色小星：代表“共创价值 共谋福祉”的

企业使命；

右侧蓝色小星：代表以“尊重中国消费者需

求”为造车原点；

中间蓝色小星：代表以“臻于至善的践行精

神”为行动纲领；

左侧蓝色大星：代表以“整合世界级先进技

术”为品质基石。

品牌愿景：
让每一个人都能享受愉悦的高品质汽车生活。

品牌规划：
2010年底开始，“启辰”将陆续推出概念车和

量产车型；

2012年上半年，首款量产车型将正式上市。

2010年9月8日上午10时，东风日产自主品牌“启辰”发布会在北京隆重举行。来

自工信部、发改委、行业协会的各位领导，以及来自全国各地的200多家媒体共同参与

并见证了这一具有历史性的时刻。

本次东风日产发布自主品牌“启辰”，不仅是以年产销100万辆为目标向更高层次

发展的重要战略，而且也是基于进一步全面满足中国消费者需求的战略考虑。从市场

发展来看，随着中国汽车市场进入“起飞期”的汽车消费新时代，中国消费者对于汽车

产品的理解和诉求，都发生了全新的变化。

东风日产副总经理任勇表示：作为汽车行业的领先企业，东风日产深刻认识到必须

洞察先机和顺应潮流，积极满足中国消费者不断变化发展的市场需求。“启辰”的发布，

是“因时而动，顺势而为”。

任勇指出：“我们有责任也有能力创建一个全新的、更有亲和力也更具信赖感的自

主品牌，来为中国消费者提供更具价值感的产品与服务，使他们享受到中国汽车工业蓬

勃发展的红利。东风日产全体员工对此充满信心，我们已经做好了准备。”

“启辰”品牌发布，赢启新里程

创新自主路 开启汽车合资企业新模式

七年200万 创乘用车企最快纪录

再攀新高峰，东风日产第200万辆正式下线

启

辰


