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2010年9月6日 星期一 编辑 周玉冰 组版 刘玉 校对 云心市场星报：战略合作媒体中的唯一都市报 ●影响

本报昨日报道

美国国际数据集团(IDG)亚洲区

总裁熊晓鸽：

“眼球效应和内容
为王的完美结合”

曾于去年就接受过本报独家专访的

美国国际数据集团(IDG)亚洲区总裁熊晓

鸽这次再相见则更加亲切。这位曾是新

闻科班出身的“投资教父”一直都很关注

本报的发展。

“改版后的版式更好看，内容也更加

丰富。”熊晓鸽细细地翻看着每一版的报

道连连称赞既好看又耐读，他告诉记者，

“做到了眼球效应和内容为王的完美结

合了。”

“星报彰显500强的中国力量”
本报作为2010中国企业500强峰会战略合作媒体的唯一都市报广受好评

2010中国企业500强峰会在合肥召开，本报作为其战略合作媒体的唯一

都市报，早早谋划，安排重点力量分路出击，从提前报道，到十几个整版的重磅

推出，以专业、大气、权威赢得各方面好评。记者 俞宝强 刘元媛/文 王婧莹/图

“精彩精彩，这么多的版面这么全

面的报道，真是独具匠心啊。”昨天上

午，中企联常务副理事长胡新欣一拿到

《市场星报》便饶有兴趣地看起来。

当看到本报对此次中国500强峰

会所进行的具有冲击力的专题报道

后，胡新欣非常高兴。他告诉记者，这

是他目前所看到的“做得最务实、最有

特色的”报道。

“中国力量，这个我喜欢”。接过记

者手中的报纸，柳传志一下子就被本报

特别推出的中国500强专刊“中国力量”

吸引住了。

看到本报如此浓墨重彩地报道此次

500强盛会，柳传志表示非常感谢本报对

中国500强企业的关注。同时，他也称

赞本报的报道很有特色。柳传志告诉记

者，国家经济的发展很大程度上要靠大

企业的发展。“你们正是切中了要点，报

道彰显了500强的中国力量。”

人民电器集团董事长郑元豹：

“是一份最有
价值的都市报”

郑元豹董事长认为，《市场星报》版

面策划抓住了行业的热点，内容详实，树

立了版面的权威，能够吸引读者参与。

他认为，经济类报道第一定位要考虑

的就是读者，第二定位是厂商及业内人

士。看到本报对此次500强峰会如此专

业、全面的报道后，他表示非常有气势，

“是一份最有价值的都市报，名副其实。”

重庆机电控股公司副总裁王冀渝在看本报

中国网 王志永给本报的评价

中企联常务副理事长胡新欣：

“做得最务实、最有特色”

联想控股集团总裁柳传志：

“彰显了500强的中国力量”

中企联常务副理事长胡新欣在看《市场星报》

合肥市高新区管委会发展研究中心主任

沈玉龙的评价
联想控股集团总裁柳传志称赞本报有特色


