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创意文具比普通文具贵3、4倍
“来合肥做文具生意之前，对文具简直

就是个门外汉，一窍不通。”最美文具店经

理张辉告诉记者，在涉足文具领域之后，自

己大概用了一两年时间才慢慢摸透这个行

业的“脾气”，“总结一句话，就是跟着市场

走。”

2000年，张辉把他的文具店开在合肥

教育学院对面，后来搬到女人街，又一鼓作

气在某地下商城开了分店。

“在合肥，专业做文具这么长时间的可

不多，我们的文具店已经十岁了。”

2005 年对于最美文具来说是个“时

尚”的转折点，据张辉介绍，那时候，日韩潮

流风靡中国大陆，他就开始琢磨着卖点时

尚的文具。就这样，创意文具从小量变成

大量，“不过，日韩文具在整个卖场中占的

比例还是比较少，只有10%左右，而且价格

也比普通文具贵3、4倍。”

记者手记

火柴头圆珠笔、夜光随

意贴、仿真手工巧克力橡皮、

可爱动物书签……如果在学

生的开学购物“清单”中看到

这些稀奇古怪的名词，千万

别惊讶，这就是时下最流行

的创意文具。

顾名思义，创意文具就

是比普通文具更有看头更吸

引人。在合肥，有一家开了

十年的文具店，经营一段时

间后，也将大量日韩的创意

文具带进合肥，这一带，就带

了五年。 实习生 胡龙生

记者 沈娟娟/文 倪路/图

星报·商学院

讲责任意识并不惊天动地，它表现得平常而朴素，但把这种责任延伸开来，就成长为一种惠及企业与社会的无比强大的

力量。责任心可以养德，责任心更可以树德。责任心一旦成为一种群体行为，形成气候，就会形成一种企业精神。 任何时候，

我们都不能放弃肩上的责任，扛着它，就是扛着自己生命的信念。 恒大地产集团董事局主席 许家印

狼性管理原则
决策层思维与管理的强势突破

“弱肉强食，适者生存”是市场竞争

的铁律。据统计，世界企业500强的平

均寿命是36.7年，而中国民营企业的平

均寿命只有2.9年。今天表面强大的企

业明年却不知鹿死谁手！

狼性领导原则，通俗讲，就是像狼在

生物链中完成它的使命，也就是淘汰劣

者，让生物链趋向平衡。以下是从狼的

本性出发引出的关于管理的思考。

一、卧薪尝胆、忍辱负重
狼不会为了所谓的尊严，在自己还

弱小时，去攻击比自已强大的动物。

我们打工族或创业者更要懂得我们

必须有个成长过程。领导者必须懂得从

小到大是一个对伟大原则的养育过程，

是一个结果导向的牺牲过程。为捍卫伟

大原则，为把伟大原则养育成支撑你的

企业的支柱，我们要像母亲一样勇于牺

牲。

二、整体至上
狼的嚎叫，是向它的群体散布一个

信息，我们是一个坚不可摧的团队。

作为领导者，你的使命是让员工听

到公司强大的声音中也有你的一部分、

更有他的一部分，离开了整体就没有自

己。国家的利益高于集体的利益，集体

的利益强于个人的利益。

三、自知之明
其实狼也想成为兽王，可狼知道自

己是狼不是虎，所以狼选择了草原，而放

弃了森林与百川。领导者懂得专注于一

点可以使自己成为这一领域的老虎。

四、表里如一、利益至上
狼也很想当一善良的动物，但狼也

知道自己的胃口只能消化肉，所以狼唯

一能做的就是干干净净地吃掉每一次的

猎物。

领导者懂得所谓职业化就是利益背

后的原则高于一切，是法不容情。

五、知己知彼
狼尊重每一个对手，狼在每次攻击

对手前都会去了解对手，而不会轻视它，

所以狼的攻击很少失误。

领导者明白胜利并不是说明自己强

大，而是说明自己比对手更用心。

六、授之以渔、原则至上
狼会在小狼有独立能力的时候坚决

离开它，因为狼知道，如果当不成狼，就

只能当羊了。

领导者绝不把精力放在落后的员工

身上，而是把精力放在表现不错的员工身

上。放在那些不断要求进步的员工身上。

七、团队精神
狼在行进时有头狼，像大雁有头雁

引导飞行一样。这样做的目的一是为了

给群体引导方向；二是让群体有统一的

指挥，统一的目标和行动。

领导者懂得通过尊重、鼓励其他成

员表现自我，整个集体定会变得强大而

令人敬畏。（来源：慧聪网）

记者 邹传科 整理

创意文具在靠其新颖和创意在学生

中广受欢迎，本来的创意没有问题，毕竟

创意让生活更新奇，但是创意文具一般

价格不菲，一个做成花朵形状的削笔刀

的价格是一个普通削笔刀的好几倍。

学生之间对创意文具会进行攀比，

这种文具更新的周期非常快，会使部分

学生有经济上的压力，所有的创意文具

与普通文具的基本功能都一样，只是形

状“不走寻常路”罢了，建议学生在购买

创意文具时，不要去过多的攀比。

另外，创意文具比较重要的功能就

是娱乐，在课堂上，这部分文具会分散学

生一部分的精力，家长在为年龄较小的

学生购买文具时应注意这点，要正确引

导孩子，千万不能为了时尚好玩而耽误

了学习。

虽然份额较小，价格较贵，但是——

时尚为文具“点石成金”

在很多人的观念里，用文具的以学生

为主，创意文具似乎变成了学生的专利。

但是，记者从文具店了解到，喜欢创意文具

的不只有学生，还有相当一部分白领。张

辉分析，一是由于创意文具价格较高，学生

的消费能力跟不上；而是时尚的东西人人

爱，“白领消费群体大，消费能力强，创意文

具的对象扩大了。”

尽管日韩文具所占的市场份额比较

小，但是受欢迎的程度却一点也不比普通

文具弱。在该文具店，有成千上百种文具，

大类下很多小类。而最让张辉头疼的不是

品种多，而是“门槛低”和“更新快”，“学生

文具做得好的不多，一季度甚至一个月就

会更新换代，我们经常追着潮流跑。”

张辉介绍，目前文具店涵盖大众和小

众，大多数的国内文具产品满足大部分人

的需求，小部分的时尚创意文具是满足白

领一族的，“现在的文具可不再是学生们的

专利了。”

现在的文具不再是学生的专利

由于手头资本不足，从网店开到实体

店是很多人的经营之道。然而，张辉却反其

道而行之，先从实体店，进而“转战”网店，

“目的就是为了在全国打响‘最美’的品牌。”

相比较最先开网店的“尝鲜者”，张辉

认为，有实体店这个强大的后盾，货源相

当充足，“客户想要的文具我的店里都有，

做得好能做到全国乃至全世界去。”

虽然日韩的创意文具比较“小众”，但

张辉却满怀信心地表示，只要合理地培养

消费习惯，再加上正确的引导，创意文具

在合肥一定会火起来。

从实体店到网店的“反向”经营

创意经济，无处不在。您是否有着独

具特色的创意点子，您可曾听说别具一格

的创业秘笈，或者当您看到某一个创富故

事时怦然心动，只要与创意相连，只要与

智富有关，“创意360度”将全方位关注。

欢迎拨打创意热线：0551-5223791，您还

可以登录“星空社区”论坛与我们在线讨

论，或发送电子邮件至zchk2003@163.

com。分享创意经济，迎接创富明天！

互动平台

可爱表情橡皮擦

自动削笔刀


