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B1沃尔玛被诉违法销售转基因大米，“转基因”食品再次被推上风口浪尖。虽然

尚无权威研究证明转基因食品的安全性，其安全性也需要经过长期检验。详见B3

食用油藏着多少“转基因”？

条条大路通罗马。在营销专家看来，利

用世界杯进行广告营销，并非只有出钱成为

官方赞助商一条道路，打擦边球也是很多国

际企业的选择。

安邦咨询集团研究员周子勋认为，彪马、

耐克和运通都不是官方赞助商，但它们非常

善于在南非世界杯既不与国际足联指定的赞

助商活动抢地盘，又让自己的广告在约翰内

斯堡满天飞。在约翰内斯堡中央商务区的地

标建筑上，耐克公司的 图标高高耸立；耐克赞

助的足球学校就在世界杯赛体育场旁边。结

果，尼尔森公司的数据显示，在大量英文信息

中，把耐克与世界杯相提并论的频率是阿迪

达斯（世界杯用鞋官方赞助商）的两倍。

“当前中国企业在重大事件方面营销不

足，一个重要因素就是缺乏全球营销的理念，

营销手段落伍让中国品牌失去了 更多被世界

认识的机会。精明的企业总能找到办法，让

自己进入消费者的视野。”周认为。

周的观点与此前本报采访的一位安徽企

业家可谓不谋而合。“接轨世界杯，可不可以，

值不值得，完全取决于企业家 与商家的创

意。”香港利安集团董事岳传静这样表示。

条条大路通南非条条大路通南非，，赶不上这趟赶那趟赶不上这趟赶那趟

安徽来打营销安徽来打营销““擦边球擦边球””
世界杯未开打之时，我们报道了皖企没有赶上趟，没有能够

在南非的舞台上“表演”，不过，安徽企业也没有闲着，“曲线救

国”也是一种策略。这不，安徽的第一家外资企业安利合成革一

直是阿迪达斯的供应商，即使没有跟上“普天同庆”的步伐，下一

届再做赞助商也不迟。奇瑞，则想了另外一条途径，找到阿根廷

的著名球星梅西代言。 顾佳 记者 郁宗菊 樊立慧
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南非世界杯进展得如火如荼，此次

世界杯比赛用球“普天同庆”是由阿迪达

斯发布的。让大家大跌眼镜的是，这样

一个用于高端比赛的足球，并不是真皮

的，而是用聚氨酯合成革制造的。

更让很多合肥市民意想不到的是，

合肥就有这样一家合成革生产企业，为

阿迪达斯的训练球、礼品球以及包包提

供原 材料。他们就是以这种独特的方

式，与世界杯搭上了边。

“我们只生产阿迪达斯部分足球的

合成革，并不是此次世界杯用球的材料

提供者。”虽然安利合成革董事长姚和平

一再向记者解释，但大家最关心的，依然

是世界杯与安利合成革的关系。因为有

着同阿迪达斯的合作，安利合成革的宣

传，也打了个世界杯的擦边球。

虽然只是打了擦边球，但抓住世界

杯前后的氛围，安利在品牌体育用品方

面是斩获多多。据姚和平透露，大牌体

育品牌中，没有合作的只有耐克和李

宁。其他如阿迪、锐步、茵宝、火车头等

均有合作。今年1~6月份，其球用合成革

增长超60% 。

“虽然这一届的世界杯用球不是我

们的材料，但是我们有这个实力，在下一

届的世界杯，我们希望能够真正用上安

利合成革生产的足球。”姚和平表示。

合肥企业为阿迪达斯提供面料

如果不能够直接赞助世界杯，也有

人选择球星代言来“曲线救国”。无论在

央视还是体育类报纸上，我们都能看见

阿根廷球星梅西代言奇瑞国内高端汽车

品牌瑞麒。在刚刚结束的第六届中国国

际徽商大会上，我们也看到了梅西代言

瑞麒的大幅海报。

除了在各个媒体的曝光亮相之外，

瑞麒也组织了一系列的线下活动，瑞麒

品牌举办了全国 12个城市巡回试驾活

动，这也是瑞麒汽车首次推出直接针对

消费者的大型产品体验活动。而世界杯

期间，瑞麒汽车也联袂青岛啤酒，共同打

造了2010年青岛啤酒“炫舞激情”NBA拉

拉队选拔赛活动。

同时，奇瑞请来阿根廷大牌球星梅

西代言奇瑞汽车瑞麒品牌，曾经引起过

海外媒体的关注。作为奇瑞汽车旗下的

高端品牌，瑞麒甚至把T系列发动机称为

“梅西发动机”。

据了解，梅西将在两年时间内作为瑞

麒品牌的商业形象，在中国、俄罗斯、乌克

兰和智利4个国家使用。同时，奇瑞汽车

和梅西将在南美洲的三个国家合作进行

社会公益活动。可见这次奇瑞在国内车

市展开的“世界杯攻势”，也将惠及其海外

的市场开拓。虽然眼下奇瑞还难以做出

如现代那般的“大手笔”，但经验积累之下

中国的自主汽车品牌必然也会有越来越

大的投入以争取越来越大的收获。

奇瑞牵手阿根廷球星梅西

搭车世界杯不只一条路


